
Actividad: Presentación del libro Tu voz, tu marca. Conviértete en un 

vocero creíble y confiable en cualquier escenario. 

Autor: Pablo Cateriano 

Fecha: Miércoles 18 de marzo 

Hora: 19.00 horas 

Lugar: Auditorio O 

 

Vocativos: 

Magíster Eduardo Guzmán, Director Universitario de Comunicación; 

Licenciado Pablo Cateriano; Decanos y autoridades de la Universidad de 

Lima; Distinguidos profesores, alumni e invitados. 

  



Señoras y señores: 

Hoy es una noche especial. Nos reúne la presentación del libro: 

“Tu voz, Tu marca”, cuyo autor es graduado nuestro. Es un momento 

emotivo y de gran satisfacción para mí, como Rectora de la Universidad de 

Lima, presentar esta publicación que nos muestra cómo la formación 

universitaria puede trascender las aulas y convertirse en una contribución 

valiosa para la sociedad. 

Recibimos a nuestro alumni, quien ha desarrollado una carrera exitosa como 

consultor en comunicación corporativa y gestión de la reputación. En el 

ámbito empresarial, ha liderado proyectos de asesoría estratégica para 

diversas organizaciones. Su experiencia profesional en el campo de las 

relaciones públicas ha servido de base para su producción intelectual. 

Para una comunidad académica, la presentación de un libro representa un 

momento especial: es el resultado de horas de reflexión, investigación y 

compromiso intelectual. 

El autor destaca el valor de la palabra pública y la responsabilidad del 

vocero, quien adquiere una importancia estratégica. Ya no basta con hablar; 

es necesario comunicar con claridad, credibilidad y coherencia, cualidades 

que determinan la confianza que una audiencia deposita en una institución 

o en una persona. 

La lectura nos invita a reflexionar sobre una idea fundamental: la voz 

también construye reputación; cada declaración, cada entrevista y cada 

intervención pública del portavoz contribuyen a formar la imagen que los 

demás perciben. Va más allá de ser un mensaje: es también una expresión 



de identidad, liderazgo y responsabilidad sobre todo en la realidad actual, 

caracterizada por la sobrecarga de información, la inmediatez de los medios 

y la permanente exposición pública de las organizaciones y sus líderes. 

Asimismo, se analizan los desafíos que enfrentan quienes representan a 

instituciones en momentos de alta visibilidad, especialmente en escenarios 

de crisis. 

Uno de los aportes más valiosos de esta obra es recordarnos que la 

credibilidad no se improvisa. Se construye con preparación, con ética y con 

consistencia entre lo que se dice y lo que se hace. Un vocero creíble no solo 

domina el mensaje; también entiende el contexto, escucha a su audiencia y 

actúa con responsabilidad frente al impacto de sus palabras. 

Este libro resulta especialmente pertinente, cuando la comunicación pública 

se desarrolla en un ecosistema mediático complejo, donde conviven los 

medios tradicionales, las plataformas digitales y las redes sociales. En este 

entorno, cualquier mensaje puede amplificarse en segundos y alcanzar 

audiencias globales. De ahí la necesidad de formar portavoces capaces de 

comunicar con integridad, valores sólidos, rigor, profesionalismo y 

autenticidad. 

En la Universidad de Lima creemos firmemente que el conocimiento cobra 

verdadero sentido cuando se comparte, cuando inspira a otros y cuando 

contribuye a construir una sociedad reflexiva y consciente. 

Hoy celebramos no solo la publicación de esta obra, sino también el espíritu 

de búsqueda intelectual que representa. Los lectores descubrirán en sus 

páginas nuevas perspectivas, nuevas preguntas y, sobre todo, nuevas 



motivaciones para seguir aprendiendo. No olvidemos que los libros tienen la 

capacidad de trascender en el tiempo. Son puentes entre ideas, 

generaciones y culturas. Cada página escrita es una invitación a pensar, 

cuestionar y seguir aprendiendo. 

Les ofrezco la más cordial bienvenida a esta presentación. 

¡Muchas gracias! 

 


