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Nostalgia, cultura

pop Yy nuevos
caminos del estudio
cinematografico mas
iconico del mundo
a 100 anos de su
fundacion
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LONGORIA: EDAD,
MATERNIDAD Y
EMPODERAMIENTO
FEMENINO

UNA RUTA
DE LUJO POR
MENDOZA PARA
LOS AMANTES
DEL BUEN VINO
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+ En portada

[:l 16 de octubre se cumplen 100 anos de la
Jundacion del estudio de animacion cocreado
por Walt Disney, el mismo que termino por
convertirse en uno de los conglomerados del
entretenimiento mds poderosos del muncdo.
A proposito de ello, rememoramos la visita
que el empresario y animador hizo al Perti, y
reflexionamos sobre las ideus de [elicidad y
nostalgia vinculadas al universo que diseno.
< Qué desafios hay en el presente para las
nuevas narrativas en sus producciones? Por
donde se la mire, esta es una historia que
todavia no tiene [in.

POR:
GABRIELA MACHUCAC.
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"BLANCANIEVES Y LOS
SIETE ENANOS™ (1937) FUE
LA PRIMERA PELICULA

DE LA COMPARIA. ABAJO:
EL PATO DONALD VISITA
EL LAGOD TITICACA EN UN
SEGMENTO DEL FILME
“SALUDOS, AMIGOS™
(1942). EL VIAJE DE
DISNEY Y 15 DIBUJANTES
A AMERICA LATINA MARCO
UN ANTES Y UN DESPUES

$ gracioso c6mo reniega en su texto el redac-
tor de El Comercio asignado el 9 de octubre
de 1941 a cubrir el paso de Walt Disney por
Lima. Para cuando el fundador del imperio
del entretenimiento arribo aqui ya era bas-
tante famoso y, claro, aquella comision debio
haber sido un caos. En la nota publicada ese
mismo dia, aunque en la edicién vespertina
del Decano, aquel relata el sinnumero de
contratiempos que padecio para entrevistar
al padre de Mickey Mouse en una recepcion
en el centro a la que acudieron periodistas,
animadores locales, autoridades y curiosos.
“El cocktail de La Cabana es una definitiva
interrupcion de nuestra charla. Hay aplau-
sos, autografos y, naturalmente gatos, perros
y ratones por aqui y por alld, en dlbumes, en
mentis, en servilletas, etc. [...] Walt habla
ahora ante el micréfono. Saluda y lamenta
no poder quedarse mas tiempo en esta ‘in-
teresting city of Lima...”. Tres dias antes, el
mismo diario publicaba un aviso de la RKO
Radio Pictures del Peru, la distribuidora de las
piezas animadas de Disney que ya se exhibian
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en las salas capitalinas desde 1930. En este se
daba la bienvenida al visitante y se anuncia-
ba, a modo de festejo, la proyeccién de fun-
ciones de peliculas y cortos como “Pinocho”
o “Ferdinand, el toro”. Lo curioso es que, tras
un enorme salto en el tiempo, en octubre de
2023, otro festival en los cines limefios segui-
rd celebrando a la compania. El motivo ahora:
los 100 anos de la fundacién de los estudios.
Antiguos y nuevos cldsicos como “La cenicien-
ta” o “Toy Story” y “Moana” podrdn ser vistos
en pantalla grande tan solo reservando buta-
cas desde los smartphones. Todo esto revela
que las décadas pueden transcurrir, pero el
fanatismo por la maquina creadora de ficcio-
nes continuia incélume. ;Libre de controver-
sias? Quiza no. Pero vaya que mas animada
que nunca.

La efeméride motiva a analizar lo que sig-
nifica Disney en la cosmovision de la cultura
occidental revisando su pasado y presente. Y
no hay otro punto de partida para ello que la
historia. Allé, en Hollywood, donde empezd
todo. Pero también en el Peru, pais que por

EN SU FORMA DE HACER
PELICULAS INTEGRANDO
NUEVAS CULTURAS

Y ELEMENTOS AL
IMAGINARIO POPULAR.



generaciones ha consumido con entusiasmo
lo derivado de los distintos brazos del con-
glomerado: filmes v series de TV, parques
tematicos, cruceros, servicios turisticos,
productos editoriales y de consumo y mas.

HABIA UNA VEZ ...
Walter Elias Disney funda el 16 de octubre
de 1923, junto a su hermano Roy, The Dis-
ney Brothers Studio, como se llamé original-
mente la empresa. Esta iniciaria un franco
ascenso tras crear historietas vinculadas a
“Alicia en el Pais de las Maravillas” y per-
sonajes como el conejo Oswald y el raton
Mortimer, embrion de lo que seria Mickey
Mouse. Los primeros hitos arribarian con
“Steamboat Willie” (1928), el primer corto
animado con sonido; y “Blancanieves y los
siete enanos” (1937), el primer largometraje
de lo que hoy es The Walt Disney Company.
En el Per, por otro lado, se escuché por
primera vez la palabra Disney en 1930. Su-
cede que a esta compaiiia le pertenecian las
primeras piezas sonoras proyectadas aqui.
“Uno de los primeros cortos que se vieron
fue ‘Cuando el gato estd ausente’, protagoni-
zado por Mickey. Los ‘hits’ siguieron toda la
década, por eso Disney ya era popular cuan-
do desembarcé del vapor Santa Clara en el
Callao en 1941, eso como parte de una gira
por América Latina que él hizo junto a sus di-
bujantes”, explica el historiador Ratil Rivera.
La visita en la capital, continua, fue corta:
“Acudidé a recepciones en el hotel Bolivar y en
La Cabana. Alli firmé autdgrafos, dibujo para
los fans y bebio pisco sour. También visito el
Country Club. Al dia siguiente, fue a la Escue-
la Nacional de Bellas Artes, al estudio de José
Sabogal, a la imprenta del diario El Comercio
y termind en el museo de antropologia”.
Parte del equipo que viajo con él estuvo en
Puno, y de toda la experiencia por estas tie-
rras derivé un fragmento de la pelicula “Sa-
ludos, amigos” (1942) en la que se ve al pato
Donald ‘turisteando’ en el lago Titicaca. Alli
departié con campesinos, padecié soroche y
hasta se peled jocosamente con una llama.
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NOTA DE

EL COMERCIO
DE 1941 RELATA
LA VISITA DE
WALT DISNEY A
LA ROTATIVA DEL
DIARIO. DERECHA:
EL DIBUJANTE EN
LA ESCUELADE
BELLAS ARTES
EN LIMA.

"WISH' ES LA GRAN APUESTA CINEMATOGRAFICA DE DISNEY ESTE 2023. EN EL PERU,
SE ESTRENA EL 23 DE NOVIEMBRE. LE SEGUIRA EL 'LIVE-ACTION' DE “BLANCANIEVES",
PROTAGONIZADO POR RACHEL ZEGLER Y GAL GADOT COMO LA BRUJA MALVADA.
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ELIAS ALFAGEME
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EN EL MARCO DE LAS
TENSIONES IDEOLOGICAS Y

SENSIBLES DE ESTE TIEMFO,
DISNEY HA QUEDADO UBICADA
EN UN CENTRO INCOMODO EN
EL QUE CABIAN DOS OPCIONES:
SEGUIR EL CURSO HABITUAL O

TORCER EL TIMON

Giancarlo Cappello
CATEDRATICO

DESDE EL COMIENZO, LAS TECNICAS DE ANIMACION DEL
ESTUDIO SE CARACTERIZARON POR ROMPER ESQUEMAS.
AQUI, UNA PINTORA TRABAJA EN UNA ESCENA DE "PINOC-
CHIO" (1940). PARA ESA DECADA, LA COMPARIA TENIA
LABORANDO A UN CENTENAR DE DIBUJANTES FEMENINAS.

TRAMAS DEHOY

La predileccién y el carifio que en nuestro pais
se ha tenido por el mundo concebido por Dis-
ney perdura con fuerza en el siglo XXI. Que
lo diga Cami Bonetto (24), coleccionista y
creadora de contenido dedicada a este fend-
meno. “Mi amor comenzé con los mufequitos
que venian en las cajitas felices. Mi papd me
motivaba a juntar a todos los de ‘Buscando a
Nemo' o ‘Los increibles’. Luego me compra-
ron los VHS, los DVD y veia una y otra vez las
‘pelis’ o el Disney Channel del cable. Desde
entonces, me voy a dormir con ellas. Son mi
lugar seguro. Todo ese universo me conecta
con mi nifa interior”, narra quien a los 9 le
cumplieron el sueno de todo nifio de varias
generaciones: visitar Disney World en Florida.
Por su cuenta, ella volvié 13 veces.

La idea de felicidad Disney enquistada
en la sociedad tiene otra lectura desde la
academia. Menos sonadora, mas critica. “El
ir silbando a trabajar es un producto bien
americano de la época de los ‘baby boomers’.
Después de la Segunda Guerra Mundial ya
no se queria poner foco en el trabajo duro y
la supervivencia, sino en el confort que lue-
go mutd a la felicidad. Disney es hasta hoy
el epitome de la sociedad de la carita feliz”,
indica el psicologo social, Jorge Yamamoto.
En ese proceso, aflade, genero estereotipos
de todo tipo, incluso racistas y materialistas,
que han ido corrigiéndose en el tiempo.

Durante los tiltimos anos, en tanto, la com-
pafia ha lidiado con elogios y criticas debido



JUNTO A SU COLEC-
CION DE 2.000 ARTI-
CULOS DISNEY, CAM|
BONETTO MUESTRA
‘MERCHANDISING'
CONMEMORATIVO
AL CENTENARIO QUE
YA SE VENDE EN EL
PERU

a los cambios en las narrativas de sus histo-
rias. Mientras que se celebra que las princesas
sean hoy mds empoderadasy guerreras, otro
sector desestima la inclusién, por ejemplo, de
personajes de la comunidad LGTBIQ+.

“En el marco de las tensiones ideolégicas
y sensibles de este tiempo, Disney ha que-
dado ubicada en un centro incémodo en el
que cabian dos opciones: seguir el curso ha-
bitual o torcer el timén. Eligieron lo tltimo
porque la marca es, sobre todo, familiar. Y la
nocidn de familia hoy es mucho mas amplia
que antes. ;Qué hacer? ;Atrincherarse y ver
reducido tu mercado o buscar ser inclusivo?
La base de esta decision es comercial. Hay
que seguir vendiendo ‘tickets’. El principal
ingreso de Disney son los parques tematicos
v el ‘merch’. Las peliculas y sus contenidos
son una palanca para llevar al ptiblico all{”,
arguye el catedratico de la Universidad de
Lima Giancarlo Cappello. Subraya, asi, que
los nifios no van solos a los parques, sino jun-
to a sus padres, por lo que las familias deben
verse representadas en su diversidad para
continuar generando ganancias.

Polémica aparte, los festejos por el cente-
nario, tanto en los parques y los cines, conti-
nuaran hasta 2024. Y son dos piezas filmicas
las que los abanderan: ‘Habia una vez un es-
tudio...”, un corto de nueve minutos en el que
apareceran mas de 400 personajes de todos
los tiempos; v la esperada pelicula ‘Wish’, por
estrenarse en el Perti el 23 de noviembre. No
hay duda de que relatos hay para rato. //

grandes complejos de parques temati-
cos tiene Disney en el mundo: Estados
Unidos, Francia, Japdn y China. Yazmin
Alvarado, especialista en servicios
turisticos de esa compafiia, explica

que las celebraciones por el centenario
durarén hasta mediados de 2024.

délares cuesta el ‘ticket' por un dia
para entrar alos parques de Disney
World (Florida) y Disneyland (Cali-
fornia) en temporada baja. "Pero en
promedio cuesta US$134. El precio
varia dependiendo de las fechas y
actividades especiales”, detalla.

de las ganancias de The Walt Disney
Company proviene del ingresoal
parque y del ‘merchandising’.

o
"“El interés del peruano por ir

a Disney aumenta cada afio, a
pesar de los costos. Otra arista
interesante es que las familias
no se endeudan para visitarla.
Muchas ahorran y planean el
periplo un afio o dos antes de
partir”, acota Yazmin.

-
La experta sefiala que los principa-
les motivos para viajar en el caso
de las familias peruanas son las
vacaciones y cumpleafios (varios
quinceafieros entre amigas).
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