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PERIODISMO DEPORTIVO

El Periodismo puede llevarte a vivir el deporte de cerca. En el ejercicio de
la profesion investigaras, conoceras el negocio del marketing y tendras la

responsabilidad de informar con ética y objetividad.

ESCRIBE: MARITZA NORIEGA ILUSTRACION: NADIA SANTOS

® Vibrabas con las
narraciones de Da-
niel Peredo en cada
partido de nuestra
seleccién de fatbol? ;Te
gustan los deportes en ge-
neral? ;Escribes bien y sa-
bes comunicar tus ideas? Si
las respuestas son afirmati-
vas, entonces tu vocacidn
podria estar en el Periodis-
mo Deportivo. ;Cdmo em-
pezar? Lo primero que de-
bes saber es que, en nuestro
pa iE, no existe esta carrera
comao tal. Es decir, primero
se estudia Periodismo vy,
luego, toca especializarse
en la rama deportiva.
Si te anima esta especia-
lidad, toma en cuenta que

trabajaras los fines de sema-
na; pues los rorneos suelen
realizarse los sabados y do-
mingos. No tendras feriados,
porque los medios de comu-
nicacion trabajan todos los
dias; y viajards con frecuen-
cia para ver campeonatos
en otros paises. Considera,
también, que el sentido de
la objetividad es un reto que
debes perseguir siempre. A
diferencia de las redes socia-
les, aqui se trata de analizar
los hechos sin pasiones que
nublen el juicio. De hecho,
tendras un equipo o un atle-
ta favorito, pero eso no debe
reflejarse en tu trabajo.

“Es necesario mantener-
se equilibrado y ecudnime,

DONDE

TRABAJAR

Periddicos, revistas, canales de
radio y television.

Clubes deportivas. Como
responsable de prensa o
ASE80r de comunicaciones de
deportistas.

GCentros de investigacidn.
El periodismo deportivo es

un fendmeno social que abre
muchas puertss para estudiar
otros fenomenas, como el ma-
chismo, la discriminacion, etc.
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PERIODISMO DEPORTIVO

reunir siempre toda la infor-
macion e investigar, como
en cualquier otra rama de
esta carrera”, sefala Mi-
chel Dancourt, docente de
Comunicaciones de la Uni-
versidad Privada del Norte.
Desconfiar y contrastar cada
informacion también es im-
portante. Y, por supuesto, las
noticias deben ser contadas
de la manera mas amena po-
sible, con palabras sencillas.
De esta forma, el lector no se
aburrird y captard el mensaje
sin dificultad.

“Uno ingresa en este
mundo, porque le gusta un
deporte. Eso esta bien, pero
una vez que se trabaja como
periodista, es necesario abrir-
se a otras disciplinas que no

ALTERNATTVAS. E: necesario
estudiar Periodismo v, luggo,
hacer una especialzacion; o
sequir la camera en un instifuto
te educacion supgrior

DESDE ADENTRO. Ademas de saber sohre
deporte, o estudiantes deben conooor g
Tegocio; como funcionan los patrocings, los
derechos de marcas y temas kegales
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conocemos, € investigarlas
a fondo”, indica Dan Lerner,
profesor del curso de Perio-
dismo Deportivo de la Pon-
tificia Universidad Carolica
del Pert.

ENTENDER

EL NEGOCIO

No basta con saber de de-
porte, necesitas conocer el
negocio, como funcionan los
patrocinios, el marketing, los
derechos de marca y otros te-
mas legales. Asimismo, Raul
Castro, director académico de
la carrea de Comunicacion v
Publicidad de la Universidad
Cientifica del Sur, recomien
da informarse en geopolitica,

negocios internacionales y

ESTOS PROFESIONALES SON PERSONAS

PROACTIVAS A LAS QUE
INVESTIG

\R SOBRE Sl

LES GUSTA EL

DEPORTE E
HISTORIA.

PERFIL DEL ESTUDIANTE

Esta carrera es
‘para ti si:

Te gusta leer y revisas
paginas web sobre
-ewnmsdepomm,

Te expresas y
‘escribes bien.

Gumupumnesy
buscas otras versiones
de un mismo punto
d&mtas

'!'emtaaslmam
tasdeppmm

_Eres dinamico y
mu]r»al:hw

Erﬁcapaxdﬁde]ar
-deladn tuintaiés

Firy,
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MIRADA 360°. foemas de cursos practicos o exclusivos de la carrera, los estudiantes deben incomporar muchos conceptas ligados a la comunicacian,

DONDE
ESTUDIAR

» Pontificia Universidad
Catdlica del Perd

o Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas

o Universidad San
lgnacio de Loyola
{mencion en Periodismo
Deportivo)

« Universidad

Ciantifica del Sur

« Universidad Continental
& Universidad de Lima

« ISIL (Periodismo Deportivo)

*Estas universidades brindan
CUrsos requlares y electivos

sobre esta especializacion, o
lo abordan transversaimente

en diferentes cursos.
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comunicacion transnacional.
“Quien trabaja en marketing v
publicidad del deporte afron-
ta entornos muy exigentes,
como marcas deportivas y el
Comité Qlimpico Mundial. Y,
para eso, se necesitan conoci-
mientos financieros y cultu-
rales de los paises tanto como
de protocolos internaciona-
les”, explica. Los idiomas son,
a la par, otro factor importan-
te para comunicarse con de-

SIN FRONTERAS.
Los ihomas son
olro aspecto crucial
en esta profesion
Ademas, se reco-
mienda informarse

en geopolitica y
Negocios Intéma
cionales

portistas y entrenadores de
habla no hispana.

Algunos de los cursos
que llevaras en la carrera
de Periodismo son Historia
de los Medios de Comuni-
cacidn, Semidtica, Com-
portamiento de Publicos y
Mercados, Lenguaje Audio-
visual y Taller de Produc-
cion Publicitaria. La idea es
que te formes no solo con
cursos practicos o exclu-

sivos de la carrera, ya que
el periodista necesita tener
claros muchos conceptos
ligados a la comunicacion.
Si el Periodismo Deporti-
vo es tu vocacion, adelante.
Trabajards en una sala de
redaccion o en un estudio de
televisidon v en las canchas,
conoceras gran cantidad
de deportes y sus reglas, asi
como la manera en que fun-
ciona el negocio deportivo. //
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