MARKETING DIGITAL

El marketing digi-
tal es importante
porgue permite
a las empresas

adecuar sus estrategias a los
cambios que la tecnologia ha
generado sobre el proceso de
compra, asi como multiplicar
sus oportunidades de nego-
clos”, explica Yolanda Valle,
directora de la carrera de Ad-
ministracién y Marketing de la
Universidad ESAN.

Los expertos en Marketing Digital son creativos, tienen

capacidad de andlisis y pensamiento critico, se comunican
bien y aportan al crecimiento de las organizaciones.
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Segiin Valle, por medio de
las estrategias y tdcticas de
esta disciplina se genera in-
teraccidn entre el cliente y la
empresa. Ademads, se puede
posicionar la marca, impul-
sar un mayor indice de ven-
tas y medir el impacto de sus
acciones,

Por ejemplo, la plataforma
de hospedaje Airbnb usd ca-
nales digitales y el marketing
basado en emociones para pro-

TU PERFIL

Marca la casilla si tu
respuesti es "5i,

[ ;Eres imaginativo y disfru-
tas creando cosas nuevas?
0O ;Te interesa la

investigacion?

O ;Recopitas y analizas
datos para tomar decisiones y
resolver problemas?

[ ;Eres comunicativa y
sociable?

[ ;Te adaptas con facilidad
a los cambios y a los nuevos
entomas?

0 ;Cuentas con habilidades
de redacciin?

[ ;Estés interesado en
marntener un aprendizaje
constante?

Sl respondiste "si" a la
mayoria de estas preguntas,
puedes considerar estudiar
esta camera.

EN LA CANCHA.
Los espacialistas

n marketing digital
dominan las estrate-
gias oniine,

mover la marca, llegar a nue-
vos usuarios, incrementar las
reservas, generar 500 millones
de visitas a su pdginaweb yun
aumento de 500% en la activi-
dad de redes sociales.

UN MUNDO DE
OPORTUNIDADES

“Las empresas peruanas de
todo tamafio vy de casi todos
los sectores demandan el uso
de canales virtuales para lle-
gar a sus consumidores, Ello
porque cada vez son mds di-
gitales y la tendencia es que
consuman y pasen mds tiem-
po en canales online”, asegu-
ra David Cruz, docentede la
Carrera de Marketing de la
Universidad de Lima.

Cruz afiade que, segiin el
informe The 2022 Marketing
Jobs Report de Linkedin,
Marketing Digital es la pro-
fesidn de mayor demanda en
el mundo y una de las cinco
mds pedidas y mejor pagadas
de Latinoamérica.

Inclusive, se han creado
nuevas posiciones relaciona-
das con esta carrera: gerente
de Marketing Digital, espe-
cialista en redes sociales, es-
pecialista en Optimizacidn de
Motores de Biisqueda {SEQ) y
Marketing de Motores de Bis-
queda (SEM), director creati-
vo, redactor de contenido, es-
pecialista en UX, especialista
en Analitica, erc,

La alta empleabilidad se
traduce también en salarios.
De acuerdo con el portal Pon-
te en Carrera, un profesional
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de Marketing en el Perd gana
5/2.6590 en promedio. A ma-
yor expertise y capacitacidn, la
cifra se incrementa.

APRENDIZAJE

Freddy Linares, profesor de
Marketing de la Universidad
del Pacifico, detalla que el
curso de Marketing Digital de
esta casa de estudios presenta
un toolkit completo de tecno-
logias. “Alo largo del semes-
tre, los participantes conocen

-
i

no solo el alcance de cada he-
Tramienta, sino tambidn su re-
lacidn con otras aplicaciones y
casos de uso”,

El curso asigna a cada
equipo de estudiantes una
empresa para realizar una
auditoria digital. Los partici-
pantes recaban informacidn
sobre los ohjetivos y prinei-
pales problemas de la orga-
nizacidn para darle solucidn
con las tecnologfas aprendi-
das en clase.

Segin Katherine Mufioz,
docente de la carrera de Ad-
ministracidn y Marketing de
la Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas, los estu-
diantes pueden obtener una
mencién en Marketing Digi-
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MIEXPERIENGIA
Gabriel Kuncar
Egresado de la carrera
de Marketing de fa
Unbversidad de Lima y

jefa de Marketing Digital
en BNP Paribas Cardif

‘ En BNP Paribas Car-
diff nos enfocamos
en mejorar la performance
de la venta digital v en la
ceaaciin de ecosistemas e
servicios. A ka par, desamolla-
mos estrategias digitales para
generar mayor ficklizacion,
El equipo que lidero incluye
a un anglista de marketing ¥
cuento con dos agencias qoe
me ayudan con & sepore.
Con la pandemia, las
2Impresas se han visio
obfigadas a reimentarse. A
partir de ese momento; hasta
los negocios mas pequeiios
fueron conscientes de 2
imporancia de las hera-
mientas digitales.,
Anteriormente trabajé
come coordinador de
e-coOMmmerce en Inca Rail,
Me encargaba da mejo-
rar el rendimiento de |as
plataformas v de posicionar
el contenido de fa web
en motores de bisgueda
como Google: La estrategia
de marketing digita! tenia
coma objetivo atraer trdfico
y mejorar [a experisncia de
compra de los clientes”.

tal. La cual integra cinco cur-
sos dictados en convenio con
Google para conocer las he-
rramientas de marketing digi-
tal, marketing de contenidos,
e-commerce, mobile marketing
y analitica digital. //
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