ENTREVISTA.:

Gran Teatro Nacional (GTN)

abre sus puertas. Mauri-
cio Salas era director de Elen-
cos Nacionales. Este nuevo es-
pacio prometia convertirse en el
mas importante para la cultura
en el pais. Miercoles 12 de julio
de 2017. Entrevisto a Salas, aho-
ra director del escenario que fi-
nalmente se convirtio en el mas
prestigioso del Perd. Han pasado
cincoranos, el saldo es positivo,
pero atin hay tareas pendientes.
De las sumas y restas conversa-
mas con el gestor arequipefio.

J ueves 12 de julio de 2012. El

Estamos exactamente a cin-
co afios de que se abrieron las
puertasal piblico 1
Elsentidoes ese: abrir las puertas
para hacer de este un espacio pu-
blicoy para el publico. Ese 12 de
julio tuve a mi cargo la creacién
del espectaculoinaugural.

Nos toca asumir el reto de que
no solo ofrecemos programa-
cion sino que también debemos
formar piiblicos. Por otro lado, €]
teatro debe fortalecer su rol en
el sector. EIGTN tiene algo que
decir sobre por qué no hay mas
teatros, por qué en provincias
no hay teatros importantes con
programacion de este tipo, por
qué no hay circulacion de los es-
pectaculos que legan a Lima ha-
cia otros puntos, etc. Es nuestra

obligacion serun referenteartis-

ticoy como modelo de gestion.

iComo hacerlorealidad?

Este afio hemos creado el drea
de Publicos. El teatro tenia un
programa de formacion de pii-
blicos, perolo que hemos enten-
didoes que no puede ser soloun
programa sino debe ser una es-
trategia transversal. Tenemos

€, =
iCuilseria el balance positi- Se'hancumphdo
voyantocritico? mas metasdelas
Se han curhplido mas metas de
las esperadas, como la acogida espe%adas' Co‘.(_nOla
del publicoy que un teatro como acoglda del pubhco y
este pueda ser gestionado desde
el Estado. Ademas, hay un hito que Mteah? LOR0
clarisimode loqueeranloselen-  este sea gestionado
cos nacionales antesy lo que son desde el Estado”,

ahora. Pero hay un rol del teatro
de cara a la comunidad que que-
remos fortalecer. X

#Cémolo piensan hacer?

En estos cinco anos se ha hecho
andar el teatro, dotarlo de una
programacion de altisima ca-
lidad, de espectaculos diversos
y la gente ha venido. Pera ahara
hay que ver quiénes son las per-
sonas que vienen, queé necesitan,
que piensan, qué sienten, qué es-
peran;yen funcién a eso, diversi-
ficarnos y proponer contenidos.
Acercarnos a publicos que qui-
za no estan en la mira de los es-

pacios escénicos, a publicos que .

tradicionalmente no acceden a
este tipo de contenidos.

$Cémo lograrlo? Porque, in-
cluso, hay personas que no
saben que tenemos un teatro
de esta envergadura.

dos lineas de trabajo: comuni-
dad y educacion. Ya tenemos
conversaciones conel Ministerio
de Educacion para sumar en el
desarrollo de los docentes. Ade-
mas, acercarnos a poblaciones
vulnerables. Nos encontramos
en una posicién geografica es-
pecial y la pregunta es sj esta-
mos propiciando que esos puibli-
cos puedan venir al teatro.

&Pox qué las personas tienen
que salir de la comodidad de
sucasa, enfrentarse al trifico
y asistiral GTN?

El espectaculo en vivo es un
madmento Gnico e irrepetible.
Se trata de vernos y sentirnos.
A nuestros hijos tenemos que
regalarles la posibilidad de co-
nectarse con ellos mismos, con
otras persanasy con historias.

MAURICIO SALAS. DIRECTOR DEL Gk

“ALLECTOR OUE NUNCA HA VENIDO AL GRAN TEATRO, LE RECOMENDARIA

SICA, ROCK Y FOLCLORE. ES AHI DONDE PODREMOS HABLAR DE UNA EXPER]
T

i como inver

hay que hacerlo en




N TEATRO NACIONAL

DUE PRUEBE UN ESPECTACULO DE CADA GENERO: BALLET, OPERA, MUSICA CLA-
NCIA GRATIFICANTE. TENDRA UNA PANORAMICA DE LAS ARTES ESCENICAS”.

MARIO ZAPATA

“En el Gran Teatro
nos toca asumir el
reto de que no solo
ofrecemos progra-
macién, sino que
también debemos
formar publicos”.

un rango de entre 5/15 y 5/40.
= “He tocado piano, he can- Ademas, coordinamos con los
tado en grupos corales. He promotores para que los artis-
hechofolclore hasta hace tas den clases maestras, funcio-
muy poco. Soy cultor de nes especiales, etc.
la marineralimena, me 3
encanta. Tengo 10 afios en el Almismo tiempo que es com-
Ambito dela cultura. Empecé prensible cuestionax el tema
enlo que fue el Instituto de precios, también hay que
Nacional de Cultura (INC)”. crear conciencia de pagar por
= ver un espectaculo. A veces
se subvalora el arte.
Ese pasa muchisimo. Es impor-
tante formar el consumo cultu-
ral. Asicomoinvertimos en ropa
o comida, debemos invertir en
cultura. Es parte de nuestra fe-
licidad, de nuestro desarrollo
integral. Ahora, claro esta, que
siempre hay brechas y estrate-
gias que tienen que estar orien-
tadas a generar diferentes tipos
de consumo cultural.

pinoso. Por ejemplo, parael Los artistas también pagan

Pentacumbiazo hay entra- luzyagua.

das desde 5/38 hasta 5/590. Unode los retos del Gran Teatro

¢Coémo ser un espacio acce-  Nacional es como contribuira la

sible sin que el precioseaun  profesionalizacion del sector.

factor que discrimine?

Tenemos una oferta de progra-  Para el lector que lee esta en-

macionque sedivide en dos par-  trevista y que nunca haido
tes: la que promueve el Ministe- al Gran Teatro y piensa que
rio de Cultural a través del Gran ~ es momento de hacerlo, jqué
Teatro y los elencos naciona-  especticulosno deberia per-
les, que es el 60%. Y un 40% de  derse este afio?
la programacion tiene que ver  Dificil decirlo. Pero lo que le re-
con espectaculos quealquilanel  comendaria es que venga al tea-
teatro. Ese 60% es subsidiadoy  troa probar un espectaculo de
por eso se puede accederdesde  cada género: ballet, 6pera, mu-
5/750y lasentradas nosuperan  sica clasica, rock y folclore. Reto
los 5/120. La mayoria estien un  al lector a que venga cinco ve-
ranga de hasta S/30. El otro por-  ces al teatro este afio, a conocer
centaje tiene que ver conun rol  cingo propuestas diferentes. Es
del Estada de cara al sector artis-  ahi donde podremos hablar de
tico nacional, hacia el empresa-  una experiencia gratificante. ¥
riado. Aun asi, muchos plantean  asivan a tener una panoramica
tarifas populares, que esténen  de las artes escénicas.
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