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ESPECTACULOS

Las claves del éxito
de ‘Parasite’ en los
Premios Oscar

Tres expertos en
cine analizan el
triunfo historico de la
pelicula surcoreana.
;Crisis de Hollywood
0 mérito artistico de
Bong Joon-ho?

La inclasificable Parasite, di-
rigida por Bong Joon-ho, se
convirtio el tltimo domingo
enla primera produccion no
habladaeninglés enllevarse
el premio a mejor pelicula
en la historia de los Oscar.
Es cierto que diez pelicu-
las extranjeras habian opta-
do por el premio mayor en
las anteriores 91 ediciones
de los premios de la Acade-
mia de las Artes y las Cien-
cias Cinematogrificas de los
EE.ULL, pero ninguna pro-
duccidn surcoreana habia

figurado antes en la pelea,

fComo se explica en-
tonces tal éxito del cine
surcoreano, en la que fue
su primera incursion en los
Oscar? Tres expertos aclaran
el panorama.

Desgaste en la indus-

tria. Para Claudio Corde-
ro, director del festival de
cine de terror y fantasia In-
solito, el triunfo de Parasite
es un “sintoma inequivoco
de que Hollywood estd en
crisis. Los estudios yva no
arriesgan a nivel creativo;
iltimamente no hay peli-
culas diferentes. Entonces
llega una pelicula surcorea-
na que replantea esquemas
que Hollywood impuso ya
hace muchos afos. Creo
que los votantes de la
Academia han reconocido
en Parasite una vitalidad y

frescura perdida en el cine
comercial estadouniden-
se”, senala. En esa linea, el
critico de cine Sebastiin
Pimentel apunta que “de
alguna manera, Joon-ho
recupera la tradicion del
cine estadounidense y la re-
nueva, le da nueva sangre y
la lanza al futuro”.

25itencinsa trabajo. Ro-
drigo Bedoya, profesor

y programador del festival
Semana del Cine de la U. de
Lima, resalta un factor fun-
damental en el triunfo de
Parasite: su extraordinaria
campana de distribucion.
“Ninguna pelicula llega

a los Oscar si detrds no

hay un gran esfuerzo para
que esta sea vista por la
mayor cantidad de votantes
de la Academia posible”,

Ra Eldirector de Parasite, Bong Joon-ho, une en
un beso las dos principales estatuillas obte-
midas por su pelicula, como el humor negro y
[a critica social que dan vida ala historia. La
satirica conwivencia forzada de pobres y ricos

enfatiza. “La campana de

la distribuidora estadou-
nidense de Parasite fue
muy ambiciosa, y apuntdé
claramente desde el inicio
a no solo pugnar al premio
de mejor pelicula interna-
cional”, anade.

Complace a todos. El
mismo Bedoya apunta
la capacidad que ha tenido

sos. La pelicula ha logrado
juntar el lado mds presti-
gioso v artistico del cine -

Parasite de “generar consen-

tanto asi que gand la Palma
de Oro en Cannes- con un
nivel de empatia tinico en
el ptiblico en general. Basta
darse cuenta de que, en
salas comerciales, la gente
se rie mucho, se sorprende
y enternece con la pelicula.
Es muy generosa con el
publico. Mo deja indiferen-
te a nadie”.

Nueva manera de
consumir cine. Pimentel
hace hincapié en el aspecto

guian la trama. AFP / DIFUSION

universal de la pelicula. “La
globalizacidn ha hecho que
la valoracién y el consumo
de las producciones sean
cada vez mds internaciona-
les. ¥, coincidentemente,
la pelicula mds universal,
inventiva y profunda de
estos premios fue Parasite”,
argumenta. En esa linea,
Pimentel recuerda que
“ahora hay mds votantes
extranjeros trabajando en
la Academia™, lo que pudo
ser decisivo. PUBLIMETRD



