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Anglo Armercan inicit este-ano la me-
gaoperacion de Guellaveco dentro del
plazo-establecido v con el presupuesto
asignade, v es la primera miina 100%
digital del pals. Para lograr la meta,
a2 empresa destaca el planeamiento
estratégico v el empoderarmiienio

Se espera que Quellavecs legue a
su Mmaxima capacidad de produccion
e los primmeros meses gel prdsimo afha,
lo que significa un incremento del 109%
en la produccion nacional de cobre,

Ademas, Ardlo Amencan Bbuscarns,
en colabdracidn con instituciones
académicas, que Moguegua 58 con-
vierta en un hiab de innovacidn v
tecnologia También mantendrs su
pian ce-mineria sostenible, que se
asenta en tras pilares: medio amblente
saludable, comunidades prosperas y
say un Hoer corporativo conhatie.




ESTRATEGIA COMERCIALY
EQUIDAD DE GENERO

LA IBERICA
BERNARDO SUAREZ VIVANCO
CEO

b
La Ibénca se ha concentrado en diversificar

":l""l"n..a DOITEnCial e Creder &N NEevos
canales de venta, :r!n{.pulﬁ'c«nt-:- fuera de
Arccuipa. £l foco esta en supermercados,
tiendas de converienca y bodegas. Este
anc se consohdarcn las exportaciones
a Bolivia, Ecuador v Chile (la compania
va cuenta con dos ::u..n-ur de venta
[:-!'.'_‘.l[_!-!l:_:':-. B8 Santi -';::_,,_- ':.r=- COnbinED oo
las exportaciones a I‘*"'-nl""'l Eamardo
Suarer, CEC dela lbarica, nevela gQues
buscallevar la marca a las principales
cludades de las costas este v .oeste de
Estados Unidos en muy corto plazo.

Hor olrd 1540, 1a fabrica se ancuentra
en proceso de automatizacion, para lo
cual fia adquernas maguinara modernis,
como empagqueladoras, llenadoras,

tancuies, tuberias, faias v transportadoras
"MNuestro L.-flr'-LI;Jd | objelivo es requcir las
horas hombre en el fluio de materiales
Y Personas lr'a:r{*rre-?r*tandr asl la pro-
ductividad™, Incfica Sudroz, Las midjeras
ocupan el 70% de puestos de La ibérica,



