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nlos primeros ochomesesdel afio, las

exportaciones peruanas alcanzaron

los US$27.423 millones, monto supe-
rioren23,6% al obtenidoen el mismo

periododel 2016, segiin datos del Mi-

nisterio de Comercio Exteriory Turis-
mo (Mincetur). Frente a este dinamismo
comercial, y en plena expansion de las
empresashacia otros territorios, sevuel-
veimprescindiblelaparticipaciondees-
pecialistasenNegociosInternacionales.

Estosprofesionalessededicanalages-
tiondelos negocios globales, conocenlos
mecanismosde financiamientoylosins-
trumentos comerciales, son capaces de
formulary disefiarestrategiasde comer-
cializacion internacional. Hoy, sucampo
de accion incluye tanto organizaciones
privadascomoentidadesestatales.

En algunas universidades, esta ca-
Irerase complementa con conocimien-
tos enadministracion deempresas. Por
esoesteprofesional puede desempenar-
se en cualquier organizaciéon que seen-
cuentreen procesodeinternacionaliza-
cion, es decir, que busque expandir sus

1ONAR AREAS COMD MARKETING,
PRODUCCIGN, VENTAS, PUBLICIDAD,

CONTABILIDAD Y FINANZASPARA ELABORAR UN

PLAN ESTRATEGICO O DE NEGOCIOS.

operaciones hacia otros paises, sinim-
portarlamagnitud delnegocio.
JorgeGil, directordelacarrerade Ad-
ministracionyNegociosInternacionales
dela Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC), explica las funciones
quedesempefiaun egresadodedichaca-
rrera. “Puedetrabajarentodaslasareas
funcionales, como marketing, produc-
cion, ventas, publicidad, contabilidad y
finanzas. Lo mas interesante es que sa-
be como se interrelacionan todas estas
areas almomento de elaborarun plan
estratégicoounplandenegociosparael
lanzamiento deunproducto.Todoestolo
llevaaunavision global”, afirma.

del cenario xntemacmnal, ladina-
mica comercial, la operatividad de
las xportaciones eimportacionesy
elemprendimientointernacional.
Ahorabien, elmercadolaboralpa-
ra estos especialistas noselimitaa
la exportacion eimportacion dede-
terminados productos. Segin Carlos
Recuay, directordela carrerade Ad-
ministraciony Negocios Internacio-
nales enla Universidad Continental,
“elcampolaboralesta enlos procesos
logisticos, procesos del comercioin-
ternacional, procesos de aperturade
mercadosynegociacion”.
Lasactividades directas de expor-
tacion e importacion tienen activi-
dadescomplementariasenlascuales
estos profesionales podrian desen-
volverse, tales como los servicios de

Segun las cifras del
portal Ponte en
Carrera, del Ministerio
de Educacion,
el profesional
en Negocios
Internacionales
egresado entre el
2011y 2015 gana un
promedio de S/2.877.
Esta cifra varia de
acuerdo con la casa de
estudios, manejo de
idiomas, experiencia

laboral, etc.




aduanas, agenciasdecarga, operacio-
neslogisticas, navieras, lineasaéreas,
banca,asesoriasenproyectosinterna-
cionalesdeinversion, entreotras.

Por otrolado, es importante tener
unavision de futuro sobre el comercio
exterior del pais y el mercado global.
Actualmente, el Perti tiene suscritos
25acuerdos comerciales alrededordel
mundo, loquenosolosetraduceenun
potencial desarrollo delas exportacio-
nes, sinotambién en el crecimientodel
sectorempresarialnacional. Porello,es
importante considerarlas nuevasten-
denciasyprocedimientosenlanegocia-
ciéninternacional.

De otra parte, Evans Céspedes, coor-
dinadoracadémicodelacarrerade Ad-
ministracion de Negocios Internacio-
nales de la Universidad Tecnologica
del Peri (UTP), sostiene que la actua-
lizaci6n en nuevas tecnologiasesim-
prescindibleenelsector.

“Elloestacondicionadoporlaapari-
cién de nuevas tendencias mundiales
enlos negociosinternacionales del si-
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9.5% ... . a
= /0 ﬁmdoenlasimportacmneshama el Pertienlos
e Comercio Exterior y Turismo(Mincetur).

EN TERMINOS DE FAMILIAS DE CARRERAS, NEGOCIOS INTERNACIONALES
PERTENECE A ADMINISTRACION DE EMPRESAS, QUE LIDERA ~JUNTO CON

DERECHD, CONTABILIDAD Y FINANZAS- LA LISTA DE AQUELLAS CARRERAS
CON MAYOR PRESENCIA EN EL MERCADO LABORAL DEL PAIS.

universidades
dictanlacarrerade
Negocios Internacionales
enelPera.

gloXXI, que giranentornoalaglobaliza-
cién, comosonlasalianzas estratégicas,
el empleo mayoritario del outsourcing,
downsizingybenchmarking;elreempla-
zoprogresivodelamanodeobraintensi-
vaporlatecnificadayelempleodebienes
decapitalavanzados,comolarobéticay
sistemas connanotecnologia.”

Elespecialista en Negocios Interna-
cionales también debe tener un ade-
cuadodominiodelosidiomasque mas
se usan en el comercio internacional.
Para ello debe tener en cuenta cuales
son los paises conlos que mantiene ne-
gociaciones el pais ola empresaenla
quelabora.

Enese sentido, es necesario subra-
yar que los principales destinos comer-
ciales del Perti son Estados Unidos, la
Unidn Europeay China. Ademas, sede-
be tener en cuentalarelevanciadela
economiarusaybrasilefia paranuestro
pais.Portanto,ademasdelinglés, nose
debedescartarelaprendizaje delchino
mandarin, elaleman, el rusoy el portu-
gués. ;Estaspreparado? ®

instituciones

sonlasqueensefanla
carreraenelinteriordel
pais.

Algunos de los cargos
gue puedes tener como
experto en Negocios
Internacionales
son: director
comercial, director
logistico, consultor
en investigacion
de mercados
internacionales y
representante de
empresas extranjeras
en el Perd o de
empresas peruanas en
el exterior.

EL COMERCIO

&

Mariadelas Mercedes
Anderson
DirectoradelaCarrerade
Negocios Internacionalesdela
Universidadde Lima

os factores politicos, econémicos
yde mercado que conforman
elmundo globalizado tienen
unadinamica muy cambiante
competitiva. Esto exige que
los negocios internacionales sean
desarrollados sobrelabasedeun
esquemamodernodeintegracion
econdmicay comercial. Enelcaso
del Per(i, parael 2025 se estima que
se habran firmado 27 tratados de
libre comercio, loquerepresentael
98% del mercadointernacional,y
aproximadamente 50 nuevos planes
dedesarrollode mercado, loquelleva
aquelosnegociosinternacionales
seanmasinnovadoresy quenosolose
encuentren enfocados en el comerciode
productos, sinotambién en las distintas
modalidades de doble via, tales como
servicios, IED, implantacién comercial,
franquicias u otras.

El profesional de Negocios
Internacionales debe adaptarseaeste
mundo cambiante yasumir susretos,
asicomoanalizar las oportunidades
denegocios, lainternacionalizacion
delas empresas, lacompetitividad de
los productosy servicios, entre otros
aspectos, porloque serequiere ser
innovador, estratega, articulador de
empresas, culturasy sectores.

Todaempresaquerequieracrecer
debeinternacionalizarse. Esto
aportaalaeconomiadel paisyallibre
flujode bienes, servicios, capitales,
tecnologiay personas. Seapoyaasial
desarrolloyalincremento de variables
macroeconomicas, generandose
interaccioninternacional anivel de
empresas, mercadosy gobierno, y
promoviendo nuevas investigacionesen
temas deinnovaciony competitividad.
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Convenlios

gue respaldan

Laformacion global de

los profesionales se
experimenta cadavezmas
fueradelasaulasydelpais.
Las alianzas estratégicas
entre las universidades con
instituciones internacionales
ayudanaenriquecer tus
aptitudes.

PARA TENER
EN CUENTA...

P PARA EL MBA

Son 11 lasuniversidades extranjeras quetienen
convenio conel MBAde ESAN. El participante puede
llevar la segunda parte del programa en una de
estasinstituciones, ubicadas en seis paises.

POR BESTHGEVLITGL

asrelacionescomercialesdel Pertcon
elmundoaumentan cadaafio. Soloen
el primer semestre del 2017 nuestras
exportaciones crecieron 27,7%, segun
Mincetur. Ante esta realidad, el mer-
cadodemanda profesionales conam-
pliavisién de negocios para entenderlas
oportunidadesylos riesgos a nivel global.
Esteperfilse formadesdelaeducaciénsu-
perior, mediantelas alianzas internacio-
nales que ayudan al futuro profesional a
conocerelmundoycémonegociarcon éL

Mariadelas Mercedes Anderson, directo-
radela Carrera de Negocios Internacio-
nalesdela Universidad deLima, comenta
quelas alianzas estratégicas internacio-
nalespotencianlainterculturalidad como

> EXPANSION

Son 28los paises queintegran lared Laureate
International Universities, la red privada de
educacién superior mds grande delmundoyala
quepertenece Cibertec.

§ o]

S

unaherramientadegestiéninternacional
delos profesionales. Ademas, aumentan
su capacidad criticayanaliticadelarea-
lidad global, y mejoran sus habilidadesde
innovacién, comunicacionyliderazgo.

Estas alianzas lesbrindan a los estu-
diantesla posibilidad de crecer median-
tela propuesta educativa de otros paises,
segun Sally Gil, vicepresidenta deRelacio-
nesInternacionalesdelaUniversidad San
Ignaciode Loyola (USIL). Agrega que este
crecimiento sebasa enlacomplementa-
riedad educativa que los convenios pue-
denbrindarle por su trayectoria, ubica-
ciényexperiencia.

Los convenios también incluyen una
miradamasholisticadelacarrera,debido
alaoportunidad de participarendebates
odeintercambiar opiniones con perso-
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nasderealidadesajenasalasuya. Es-
teprocesopermite construirunared
decontactos, perfeccionarelidioma
extranjeroy tener una visién mas
claray precisa de su futuro como
profesional.

DES G
L et Sl NS

El mercado global busca profesionales
que posean los conocimientos, las habili-
dadesylasactitudes necesarias para in-
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1 1 titucionesexitosaseneste
~ rubro.Lainteracciénconel
mundo esun factorindispen-
sable para su desarrollo. Por
eso, vivir una experienciain-
ternacional puede ampliar
su perspectiva, sus oportuni-
dadesylas posibilidades de contarconun
mejordesempefodentroy fueradelpais.

Unodelos campos donde se evidencia
estanecesidad es en el de lasexportacio-

universidades
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ternacionalizar sus productosyservicios nes. En ese sentido, Berenice Cajavilca, sener
enelmundo. Enesesentido, serequieren docentedelacarrera de Administracién € estratégicas
colaboradores capacesdeplanificar,pro- deNegociosInternacionalesde Cibertec, ¢ académicasposee
gramary controlarlasaccionesdeinter- sefiala que el profesional de Negocios In- laUniversidadSan
: nacionalizacion paralasostenibilidadde ternacionalesquedeseeespecializarseen Sein Ignaciode Loyola
- Borda, director del lacompaiiia, segun Anderson. exportaciones tiene que conocer, como 3 (USIL),distribuidasen
~ International MBA de Serequieren también profesionales minimo, la oferta exportable, los despa- u 45paisesyenloscinco
- ESAN Graduate School conunbagaje de conocimientosyprac- chosaduaneros, losacuerdos comercia- continentes.

- of Business.

ticasde gestion globalde empresas e ins-

lesylalogisticainternacional. ®

ESCUELA

DIPLOMADOS

* Gestion del Comercio Internacional

* Gestion Logistica
» Agroexportaciones

» Gestion Aduanera

* Gestion Aduanera y Logistica

44 ANOS FORMANDO EXPERTOS

CURSOS Y TALLERES
* Intensivo de Comercio Internacional ;

* Gestion de Almacenes e Inventarios

¢ Auxiliar de Despacho Aduanero
» Liquidador de Despacho Aduanero

* Taller de Importaciones

» Taller de Drawback

PROGRAMAS IN COMPANY

» Capacitaciones disefiadas para empresas privadas y publicas.

MISIONES INTERNACIONALES: china, Panama y Brasil.

Taller Importando una Muestra desde China
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Sede Callao
¥ Centro Aéreo Comercial: Av. Elmer Faucett
S/N Modulo C, Sector B Of. 209
(511) 618-3370 anexo: 7010 / 7011 / 7021
adexcallao@adexperu.org.pe

Sede San Borja Sede San Miguel

Av. Javier Prado Este N° 2875 f Calle Martin de Murua 187 Ed. Maranga, 2do piso
(511) 618-3344 (511) 618-3360

Anexos: 6706 / 6707 / 6708 / 6710 Anexos: 9010 / 9014
adexinformes@adexperu.org.pe

adexsanmiguel@adexperu.org.pe




