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asociasconlamarca.
Elmarketing de contenidos es un componente fundamental
enlaestrategia de diferenciacion de unaempresa, N
posicionamientode sumarcayacercamientoasusclientes.
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Kshona Kwelanga” esla primera
serie dramaticadistribuidaatra-
vésdewasap. Cuenta lahistoriade

una familia que se ve en la necesi-

daddeorganizarunfuneralytiene

grandes dificultades para pagarlo.
Lointeresante de laproduccién noes pre- . i
cisamenteeltema, perosielhechode gue ; v e PR e S e
lafinanciounacompaiiiaaseguradoralla- £l i ;
mada Sanlam, en Sudéfrica, donde muy
poca gentecompra unsegurode sepelio.

Este es unode los mejores ejemplosde
mérketing de contenidos. Yunodelos mas
exitosos también. Ocurrid enel 2017. Se
transmitieron 7 minicapitulos, 20 minu-
tosentotal, a46.000suscriptores. Atraves
delaserie, Sanlam apost6 por que las per-
sonas tomen conciencia del problema de
noadquirirunseguro de sepelio.
Elmarketing de contenidos es una ten-

dencia gque avanza con un impulso muy
fuerte, Son muchaslasempresasque vie-
nenexplorandosus posibilidades y difun-
diendo contenidosdelomésoriginales. En
lasuniversidades el tema también cobra
cadavez masimportanciayseinsertaden-
trodeuna vision deestrategia comercial.
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Proyecto Participacion Compartidas '
Adidas myGirls es otro Incluy6 también notas Se complementd con '
caso exitoso. La marca sobre moda deportiva y el hashtag #mygirls, '
abrid un sitio para cred un espacio para que lograndose mucha
rmujeres, con historias de cualquier chica suba una interaccién en redes :
deportistas. foto de su tenida favorita. sociales. ;
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- i PARA ESPECIALIZARTE
e Algunos estudios que pueden
e ayudarte a mejorar tus
----------------------- e - === S = =z ms e esssanans conocimientos:
AheEEe ; ¥ Curso de Inbound Marketing:
ﬂli Universidad ESAN
; % Curso de Marketing Digital:
: USMP
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LA FORMAMAS EFECTIVAQUETIENE | ! sl it
UNA EMPRESA DE CONECTARSE PUCP
CONSUSCLIENTES. ELOBJETIVO !
: |
ES QUE ESTOS SE PONGAN EN A e bl
SEE S CONTACTO CON LAMARCA". ' Universidad deLima

-Percy Freyre Sudrez-
Director de |la carrera de Marketing de USIL
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“Elmarketing de contenidos ayudamuchoa
posicionarunamarca, siemprequeseavisto
desdeuna perspectiva estratégica. En el Pe-
riyahayagenciasdedicadasaestenegocioy
presentan sus contenidos en diferentes for-
matos, como blogs, newsletter, videos e in-
clusotrabajan con influencers”, manifiesta
Sergio Cuervo, profesor del Area de Marke-
ting de ESAN.

Aunque el marketing de contenidesnose
enfocaenlaventa, finalmentevenderesla
respuesta que se espera. Albrindarconteni-
dorelevante alos posibles consumidores, se
construyeunamarcamascilidayfamiliar, se
lograunacercaniaconlaspersonas, unarela-
cidndeconfianza queun spot publicitariono
conseguiria jamas.

Comoexpresa Gonzalo Abad, especialista
enmarketing digital: "Una marcadellantas
que te enseiaacambiar el aceite, bajo la mi-
radadelapublicidad esun malgasto de pre-

supuesto, perosegiinlalégicadelmarketing
decontenidosesoessembrar, puestodaper-
sonaconautoesuncliente potencialparala
compradellantas”.

Haymuchasformasdemarketingde con-
tenidos, perolo mas comiinesbrindar con-
tenido valioso a través de medios digitales,
blogs y canales de Youtube. "Adiferenciade
lainvestigacion periodistica, vinculalapieza
delcontenidoconel procesodecompracomo
unaaccién ticticade una estrategiade mar-
keting”, explica César Meza, CEOdela Vaca
MU Marketing & ContentLab.
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Enelsectorpiblico tambiénserecurreaesta
herramienta. Por ejemplo, el metro de Mel-
bourne, en Australia, lanzéunacampanapa-
raquelagentenoseacercarademasiadoalas
viasdelostrenes. Comenzdconunvideomu-
sical que explicaba varias “formastontasde
morir”. Siguieron con canciones que se po-
dian descargar de iTunes, gifs, juegos para
Smartphone, unlibropara nifios, etc.
Eléxitofue rotundo. Entre otras cosas, el vi-
deose reprodujomésde 80 millones deveces
yla gente inventd parodiasal respecto, que se
visualizaronen YouTube. ¥ loque es mejor: se
redujeronlosaccidentesenelmetroen21%.e




