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MAESTRIAS PARA
TODOS LOS GUSTOS

LOSEJECUTIVOS BUSCANESPECIALIZAF
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uegodehabertermina-

dosus estudios de pre-

grado, un profesional

irddescubriendo temas

yactividadesqueleapa-

sionan, y va a requerir
profundizarsus conocimientos, ca-
pacitarsey adquirirnuevas compe-
tencias. Los estudios de posgrado
permiten eso, ya sea unamaestria
oundoctorado, pero sel mercado
estd preparado para aumentaresa
oferta?

Arturo Chévez, director de la
Unidad de Posgrado y Extensiénde
la Universidad de Piura, manifesté
que los ejecutivos buscan especia-
lizarse aproximadamente desdelos
25anosdeedad. “Casiun 70%bus-
caaumentarsu empleabilidad y es-
pecializarse”, afiadi6.

N,

“Encuanto anuestraofertaenLi-
ma, paraloquedadel afio, estamos
lanzando tres maestrfasy un docto-
rado, queabarcan temascomolosde
Ingenierfa, Comunicaciones y Hu-
manidades y que empezaran entre
agostoysetiembre.,

Mencioné que en el mercado pe-
ruano existe unavariedad de maes-
trias especializadas para los profe-
sionales de todas las carreras, prin-
cipalmenteen finanzas, derecho, in-
genieria, salud, entreotros.

Porsu parte, Joseph Zumaeta, ge-
rentede Aptitus, indicéque las maes-
trfasmasrecientes que tieneel mer-
cado peruanoestan relacionadas a
temas de innovacidn y tecnologia,
conmallascurricularesque introdu-
centemasde transformacién digital
ygestiéndelainnovacién, conacce-

ISEDESDELOS25AN0S Y C
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ABILIDAD,

EDAD. Segiinloseph
Zumaeta, de Aptitus, una
maestriaespecializadala
realizaun ejecutivo entrelos
30040aiios.

RAZONES. Porlogeneral, se
tratade ejecutivosque
poseenli0aiiosde
experienciaybuscanseguir
escalandoposicionesensus
organizaciones.

so a herramientas y metodologfas
que permiten tomar decisiones ba-
sadasenelandlisisde grancantidad
dedatos. ;

“Las escuelas de negocios perua-
nas, porlomenos lasde mayor pres-
tigio, toman en cuenta lanecesidad
delasempresas por profesionales ca-
pacitadosenestostemas. Enmuchos
casos, dentrodesus programas, ofre-
cenpasantiasovisitasaclisterestec-
nolégicos, como Silicon Valley, para
conoceren personacémooperan las
empresas que estan cambiando el
mundo”, anoto.
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relacionadasatemasde Planeamien-
to Estratégico, Finanzas, Gestién Hu-
mana, LiderazgoyMarketing.“Enge-
neral, todas las empresas necesitan
crecer, porloque profesionales capa-

citadosendefinirestrategiasymode-
losinnovadoresdenegocios,enunen-
tornotancompetitivocomoelactual,
sonsumamente requeridos”, anoto.
Porsuparte,laUniversidad Perua-
nadeCiencias Aplicadas (UPC) puso
enmarchasuDiplomado Internacio-
nal en Business Intelligence &
Analytics, quedural2 meses,elcual
ofrecela posibilidad de estableceres-
trategias que te permitan generar
ventajas competitivas como organi-
zaciéna partirdel analisisy elapro-
vechamientode lainformacién.
“Elproblemanoradicaenreinven-
tar la rueda sino en reaprender a
usarla, ‘BusinessIntelligence’esun
término que se conoce desde 1956,
i go,alinl P
capacesdedisefiaradecuadamente
una estrategia de recoleccionde in-
formacién con fines estratégicos,
tampoco una estrategia de anélisis
predictivo que apoye latoma de de-
cisiones”, nos explica Gabriela Cor-
nejo, directora del Area Académica
delaEscuelade Postgrado UPC.
EnesamismalineavalaUniversi-
dad de Lima con su Maestria en Di-
recci6n Estratégica de Contenidos,
queeslatinicaenLatinoaméricaen-
focadaenlaindustriadecontenidos.
“Ensefiamosacontarhistoriasen di-
ferentes medios y plataformas; y
también, acrear contenido innova-
dorque seadeseable, viable yrenta-
ble”, resefiaJuanTello, directordela
Maestriaen Direccién Estratégicade
Contenidos delaEscuelade Posgra-
dodelaUniversidad de Lima.
Precisé que esta maestria res-
ponde a la demanda de nuevas
competencias creativasy de ges-
tién que las empresas e institucio-
nes exigen hoy alos profesionales
de la comunicacién.
“Latransformaciéndigitaldelain-
dustriade contenidoshaimpulsado
lanecesidad de saber creary contar
historiasenmiltiples plataformasy
adaptarlasadiversos perfiles de pii-
blicos y usuarios, en concordancia
conmodelosinteractivos de produc-
ciényconsumode medios”, dijo.
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