ADEMAS DE LOS NEGOCIOS, HAY MAS DEMANDA POR ESTUDIOS DE GOBIERNO Y POLITICAS PUBLICAS, Y DERECHO

Interes en posgrados

crece y se diversifica

ademanda por los estu-
dios de posgrado sigue
creciendo. Segtn Glob-
| Research Marketing,
en el ultimo afio aumento en
10% la cifra de profesionales
interesados en seguir algun
programa de especializacion.
Y si se trata de niimeros, la
mayor demanda la siguen
concentrando los negocios.
Centrum —de la Pontificia
Universidad Catolica del Peru
(PUCP)—es actualmente la es-
cuela de negocios mas grande
del Perti y de Latinoamérica,
con mas alumnos nuevos y
graduados que sus similares
de Brasil, Chile o Argentina.
Ciro Alegria Varona, deca-
no de la Escuela de Posgrado
de la PUCP, sefal6 que esta
preferencia por los negocios
coincide con lo que hoy en dia
buscan las empresas y ello se
nota en la bolsa de trabajo que
es bastante fluida. “Tenemos

USI

DERECHO. La

una tasa de efectividad tan

alta que nos causa un proble- demanda por estudios

ma, porque muchos profesio- & especializados en este .
nales al terminar el primer afio h‘bro crece. i

de estudios nos abandonan, *¥ - "’“

ya que son requeridos por las
diversas empresas”, confesé.
Alegria sefialo, sin embar-
80, que la oferta se esta diver-
sificando. Actualmente tienen
mucha acogida los posgrados
en Gobierno y Politicas Publi-
cas, que incluyen entre sus
alumnos a coroneles de la Po-
licia y personal de los ministe-
rios y otros sectores. El tercer
grupo con mucha demanda es
el Derecho Comercial,.en.sus

diversas modalidades: tributa-
rio, laboral, procesal, de empre-
sa, propiedad intelectual, etc.

Sin embargo, Alegria dijo
que si se juntan estos tres
grandes grupos, no llegan a
ser tan numerosos como las
otras maestrias especializadas.
“En Catolica, tenemos 28 pro-
gramas de investigacion cien-
tifica, en ciencias naturales,
sociales y tecnologias avanza-

das. Entre ellas destaca la de-
manda por los programas de
estudio de géneroy desarrollo
humano, asi como en filosofia,
lingtiistica, etc”, menciono.

Carla Mares, directora de la
Escuela de Posgrado de la Uni-
versidad de Lima, sefal6 que,
ante lademanda, se trabaja en
la Maestria en Direccion Estra-
tégica de Contenidos, tinica en
el mercado local y regional.



Ananorezol - pECOMENDACIONES DE UN EXPERTO

5 consejos antes de elegir

E scoger un posgrado no es una tarea facil. La diversidad de la oferta que existe hoy en dia en el mercado puede abrumar a

cualquier profesional. Si no sabes qué tener en cuenta antes de decidirte por un determinado programa o escuela profe-
sional, Cristian Donayre Montesinos, director académico de la Escuela de Posgrado de la USIL, te da cinco temas claves que
debes analizar a conciencia antes de elegir el programa que més te conviene.

‘Rentabilidad. Es muy importante que el profesional
‘defina claramente si sus metas en términos laboraleso
académicos son de corto, mediano o largo plazo; ya que de
eso dependera el grado de inversién en el programayel
tiempo de estudios que estara dispuesto a asumir.

- Objetivos académicos. El profesional debe tener claro si
~ lo que busca es consolidar estudios previos, si quiere
- acreditarse en el manejo de algunas herramientas
o habilidades, o si pretende posicionarse en un area
académica distinta a la de su formacion. :

Especializacién. El profesional debe ser muy honesto
consigo mismo sobre su nivel de conocimientos respecto
a la materia sobre la cual versara el programa de
‘posgrado. De no ser asi, su rendimiento académico y el
- aprovechamiento del programa pueden verse afectados.

Compromiso. El profesional debe también sincerarse con
‘relacién al grado de com so que esta dispuestoa
‘ ' -esfuerzoy dinero. En

despues”un cursoo
1 certificacion.




