TASAS DE INTERES:

LA LINEA QUE DIVIDE UNA
BUENA DE UNA MALA
DECISION FINANCIERA

Alternativas para comparar las tasas de interés del sistema financiero peruano existen y los especialistas nos hablan de las mas usadas, asi
como de su efectividad. Ademas advierten sobre un problema muy ligado a la adecuada eleccién de la tasa de interés: la cultura financiera.

nelPertiexisten 16 bancos, cua-

troentidades financierasdel Es-

tado, 11 empresas financieras,

11 cajas municipales, seis cajas

ruralesy nueve edpymes, lo que
hace dificil la eleccién del consumidor de
laempresa ala cual pedird un préstamo o
confiard susahorres.

Gustavo Jiménez, docente de la Univer-
sidad de Lima, advirtié quela culturafinan-
cieradelos peruanos atin es bajaylas auto-
ridades deben impulsar un mejor conoci-
miento delos productos financieros, delos
costosdeintermediaciényde cémo funcio-
nan lasentidades.

“Deben ayudaraeliminar elmiedoypo-
coconocimiento sobre el sector financiero,
mejorando la percepcion que los consumi-
dores tienen sobre este. Un consumo res-
ponsable de productos financieros permi-
tird tomar mejores decisionesy generarva-
lorensusinversiones”, comento.

n DATOS REFERENCIALES
Justamente, el principal elemento
de un producto financiero es latasa dein-
terésyparaJorge Carrillo, director general
de CyCCorp, existendiversas formasde co-
nocer las tasas de interés que ofrecen las
entidades financieras, tanto para présta-
mos o tarjetas como para depositos.

En primer lugar, se cuentacon laconsul-
tadirecta enlas agencias de cada institu-
cién (forma presencial), donde se puede re-
visar el tarifarioy las campafias promocio-
nales. También se puede accederalamisma
informaci6n atravésdelapéginawebdela
entidad, donde también figuran las tasas
deltarifarioy las de campafia.

“Ademds se cuentacon lapaginaweb de
la SBS y algunos portales de apoyo como
Comparabien.com, aunque estos tiltimos
muchas veces norecogen las tasas promo-
cionales”, precisé el docente de la Univer-
sidad del Pacifico.

"Seguin un estudio de
CAF, en Perti existe
una brecha entre la
oferta existente de
productos financieros
y las necesidades de la
poblacién, sobre todo
en materia de ahorro.
El 45% de peruanos
no ahorray el 26%
que sf lo hace prefiere
hacerlo en sus casas,
advirtié Jiménez, de la
Universidad de Lima".

Recordé que ahoralaspaginaswebdelas
instituciones financieras cuentan consimu-
ladores enlineay ejemplosexplicativos de
sus principales productos. ParaCarrillo, en
lo que debe mejorar el Perti esenla educa-
cién financiera para explicar mejoren qué
consiste cada uno de los conceptos que co-
branopagan lasentidades financieras.

“Latasadeinterés (TEA) esmuyimportante,
yaqueesel principal elementode un producto
financiero. Sinembargo, noeslatinicavariable
atomarencuenta,yaqueademasdelatasaexis-
tenotroscargos queencarecenuncréditooge-
neranmenosrentabilidad enundepdsito, yde-
benserpartedenuestradecisién”, comento.

LACULTURAFINANCIERA

Asuturno,JorgeLuisOjeda, coordina-
dordelacarrerade BancayFinanzasEPEdela
UPC, destacd lainformacién quefiguraenla
paginawebdelaSBS. Sinembargo, aclaréque
lainformaciénmostradaporlaSBS,oenporta-
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z DOMINANTESDeacuerdoala
SuperintendenciadeBanca, Sequrosy
AFP(SBS)ylaAsociaciéndeBancos
(Asbanc),elBCP,BBVA Continental,
Interbanky Scotiabank tienenunaparticipa-
cionde91.38%enlos créditos corporativosy
85.9%enlos créditos hipotecarios.

z MICRO Lamayor participaciénen
creéditosapequefiasempresasta
tienenMibanco, BCP, Scotiabanky Caja
Municipalde Arequipa, conun 52 4%.En
los créditosamicroempresas, predomi-
nanMibanco, CajaMunicipalde Arequipa,
CompartamosFinancieray CajaMunicipal
de Huancayo (50.1%). g

les como Comparabien.com, es referencial y
puede variar cuando las personas seacercan
directamentealainstitucién financiera,debido
alacalificacién querealizanlasinstitucionesa
cadacliente.

“Muchas veces el problema no esla infor-
maci6n disponible sinola cultura financiera
delos ciudadanos, porello esimportantein-
corporarcursosdefinanzas personalesanivel
escolaryrealizar programasdecomunicacién
endiferentes medios sobre el tema”, sugirié.

Aseguré quelasaplicaciones que propor-
cionan informacién comparadasobre tasas
deinterés puedenevolucionar e incorporar
nuevasvariables sobreel cliente parapoder
desarrollar una comparaciénde formamas
exactay personalizada.

“También existela posibilidad queen el fu-
turoalguna fintech desarrolle unaaplicacién
que evaluéenlineaal cliente y le ofrezca en
tiempo realalternativas puntuales existentes
enlabanca”, dijo.



