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Lacan‘erade Amuldﬁnqm;se encargadeformar
profesmnales capaces de disenar estrategias paramarcas, productos
‘yservicios, que generenvaloralagestion empresarial, teniendo como

principal enfoque las necesidades de los consumidores.

nadelas especialidades con mayor

demanda entrelos jévenes posee es

lade Marketing, puessetratadeuna

carrera que forma profesionalescon

unavision integral de los negocios,

con enfoque en las necesidades de
los consumidores. Por tal motivo, estos
profesionales disefian estrategias para
marcas, productos y servicios, que gene-
ren valoren la gestion empresarial. Jack
Zilberman, director general dela Facul-
tad de Negocios dela Universidad Perua-
nade Ciencias Aplicadas (UPC),sefialaque
lacarrera de Administracion y Marketing
enlaUPC-elmejorremuneradoenelpais
segunel portal ponteencarrera.pe-, abor-
datodaslas nuevas tendencias en temas
de personalizacion, Big Data, contenidos,
mévil y omnicanalidad, pero siempre
priorizando lavisién del consumidor. “Es
latinica carrera que,ademasdel tituloen
Administracion y Marketing, ofrece dos
especializaciones, una en Marketing Digi-
tal, quehasidodisefiadaconlaasesoriade
Google, yotroen Marketing Estratégico,
ambas muy valoradas porlasempresas”,
detalla Zilberman.

LOS PROSPECTOS

Para el representante de la UPC, el joven
quedeseaseguirlacarreraen Administra-
ciényMarketing debeserunapersonacu-
riosa, creativay proactiva, paraentender
lasnecesidadesdelconsumidor, ydisefiar
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estrategias de marketing innovadoras.
Asimismo, es necesario que sea perseve-
rante, paraenfrentarlosretos quetienela
carrera, y poseerhabilidadesnumeéricasy
decomprensiénlectora. Alolargodelaca-
rrera, explica Zilberman, elalumnopodra
comprenderelroldelasvariables demar-
ketingdelentornoofflineyonline, dentro
delaestrategiaempresarialysuaporteen
rentabilidad dela compaiiia.

Enesesentido, losegresadosdelaca-
rrerade Administracion y Marketing po-
dran desempenarse en dreas de produc-
to, reas de comercializacién y canales de
ventasoareasdecomunicacion. “Elprofe-
sional tendré la posibilidad de desempe-
fiarsetantoen negociosdetipoB2C(venta
alconsumidor) y B2B (negociosentreem-
presas), especificamenteenlasdiferentes
categorias de consumo masivo, farma-
céutico, retail, inmobiliario, tecnolégico
yotros”, concluyeZilberman.
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