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os medios sociales se han
convertido, mis alin con la
pandemia, enun espacio pii-
blico de gran importancia en
a vida cotidiana. Se debe en-
tender que los temas de interés colec-
tivo gue ahi circulan se vanalejando,
dia adia, delo que ocurre en la plaza
Bolivar o la de Armas. Incluso, mu-
chas veces, a partir del seguimiento
que hacen algunos medios masivos
de lo que sucede en redes, son estos
los que ponen la agenda mediatica,
Parece ya muy lejano cuando en las
elecciones del 2016 se decia que can-
didatos cuyos nombres circulaban,
inicialmentesoloen elespaciodigital,
se quedarian ahiy no tendrian tras-
cendencia alguna. Julio Guzmén v
Verdnika Mendoza, que al comienzo
estuvieron presentes hisicamenteen
medios sociales, terminaron siendo
protagonistas del proceso.

Sin embargo, es bueno tomar en
cuenta no solo el alcance que tienen
estos canales de comunicacitn en
la toma de decisiones politicas, sino
también sus limitaciones. Recorda-
mos que un asesor politico decia
que habia que ver ‘Al fondo hay si-
tio' vy leer el Trome para entender la

politica peruana, no menciono los
medios sociales. Para ubicarnos en
el contexto, aproximadamente dos
tercios de los peruanos se conectan
a Internet (a través de sus celulares
principalmente) y mis del 80% de
ellos (en declive) lo hacen via Face-
book. Pero solo un bajo porcentaje
(no mas del 10%) lo usa para infor-
marse de politica. Se intercambia
informacion sobre diversos temas
deinterés, pero lamayoria del pabli-
coseinformasobre lo que ocurre en
el gjecutivo o legislativo, de manera
tangencial, a través de los noticieros
de televisidn. Una resultante de todo
estoesqueserefuerzaelinterésdela
gente por su propia agenda ciudada-
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“Dos tercios de los
peruanos se conectan
a Internet (a través

de sus celulares
principalmente) y
mas del 80% de ellos
(en declive) lo hacen
via Facebook”.

na, antes que por la agenda politica
oficial. Los mas jovenes estainenotro
lugar, el crecimiento de Instagram
dacuenta de ello. El sistema de men-
sajes de WhatsApp ha tomado gran

protagonismoe, pero es un conjunto
complejo de microrredes que se vin-
culanunas conotras. Todoel mundo
habla de Twitter, pero este solo es
usado por,aproximadamente, 6% de
la poblacion, no mas. Lo que ocurre
con este ultimo es que en él circulan
los mis interesados en la escena po-
litica oficial, diversos periodistas y
formadores de opinion. Lo que ahi
ocurre impacta en otros medios ma-
sivos por las caracteristicas de sus
usuarios, mis que por la cantidad de
gente que usa este espacio.

El otro aspecto relevante es que
los medios sociales y de mensajeria
tacilitan sobremanera el intercam-
bio de estados de dAnimo, més gue de
ideas. Eluso de imagenes, memes y
emoticones son la evidencia de ello.
También la proliferacion de insultos.
Por eso, hay diversos autores que ha-
blan de laexistenciade un nuevo tipo
de publico, v se podria pensar que
también de un nuevo tipo de comu-
nicacion, Un pablico que se articu-
la entre si mds por los sentimientos
gue por las ideas compartidas, mas
por los odios o entusiasmos que por
los argumentos. Un piblico afectivo
donde muchas veces la inmediatez
y el estereotipo priman sobre cual-
quier intento de debate. Este es parte
delescenariode laseleccionesquese
avecinan,
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