16 . M1 EMPRESA « EL COMERCIO domingo 31de marzo del 2013

IDEA DE NEGOCIO _ CORNIPRO

M Dos estudiantes de la Universidad de Lima encontraron una oportunidad en la produccion y venta de polio
deshilachado listo para el consumo. Identificaron que no existe ninguna empresa que comercialice este
producto en panaderias, tiendas o supermercados. Este mes empezaran a producir sus primeros empaques.
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