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Opción 1: Nueva investigación respecto a un tema específico en el ámbito del marketing 
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INTRODUCCIÓN 

 
CAPÍTULO I: FORMULACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 

1.1. Delimitación del tema específico a investigar 
1.2. Planteamiento del problema de investigación 
1.3. Planteamiento de las preguntas de investigación 
1.4. Formulación de los objetivos de investigación 
1.5. Formulación de la hipótesis de la investigación 
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CAPÍTULO V: ANÁLISIS Y PRESENTACIÓN DE RESULTADOS 
 
CAPÍTULO VI: PROPUESTA DE APLICACIÓN E INDICADORES DE PERFORMANCE 
 
CAPÍTULO VII: EVALUACIÓN DE LA APLICACIÓN 

8.1 Evaluación financiera respecto a escenario base 
8.2 Evaluación de mercado respecto a escenario base 
8.3 Evaluación social respecto a escenario base 

 
CONCLUSIONES 
 
REFERENCIAS 
 
ANEXOS 
  



 
 

CARRERA DE MARKETING 
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