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ESTRATEGIA

El concepto de*t mdrketin gy suconexidncon los
_ Jovenes bajo lamirada est ricta de los docentes
que imparten sus conocimientos en distintas
urﬁwrﬁmﬂdea de la capital.
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Yolanda Valle,

ADAPTANDOSE AL NUEVO
entorno, que se caracteriza por
teneruna gran cantidad de com-
petidores expertos en sus secto-
res, lo que haconllevado aque las
empresas que aplicaban un mar-
keting tradicional se actualicen
con elusode las herramientas
del marketing digital en el disefio
e implementacion de estrategias
del marketing estratégico”.

Javier Bustamante,
Lirector de laMaes
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“Sl TENEMOS QUE DESTA-

CARUNFACTORCLAVEEN
la evolucion del marketing es,

y ha sido, el acceso alainfor-
macion, tanto para las empre-
sas coOmo para sus consumido-
res. Asi, las actuales estrategias

Alfredm Flnres Hernandez

I.”

tienen la posibilidad de cambiar
el destinode las cosas, y el mar-
keting es una profesion que te
permite conocer mas sobre qué
valoran los seres humanos. Ade-
mas, los jovenes suefian con mar-
cas cadavez mas responsables
con las comunidades, el medio
ambiente y los animales, y esta
carrera les dalas herramientas”.

Carla Olivieri,

“YANO SEPUEDE PENSAR

ENUNNEGOCIO O ACTIVI-
dad sin que se incluyan labo~

res de marketing. Todotipo de
empresas lo requiere: de salud,
de comercio, privadas, publicas
e inclusive personas. Es mas,
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VISION

GENERACIONAL

Hoy, los nuevos profesiona-
les del marketing ya piensan
en como cautivar a la
denominada generacion Z,

personas nacidas entre
1995 y el 2008.
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sadas en lainformacion que te-
nemos del consumidor. También
éltoma las decisiones de com-
pra de acuerdo a lainformacion
que obtiene de nuestros produc-
tos y servicios a través de multi-
ples canales y redes que lo hacen
posible”.

ses desarrollan planes de mar-
keting, ya que compiten con
otras naciones para atraer turis-
tas e inversionistas.

Por otro lado, la carrera segui-
ra teniendo acogida, porque es
muy dinamica, variada, de pen-
samiento critico, etc”




