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El mundo de la publicidad ha cambiado radicalmente gracias
a la tecnologia. Nuevos retos surgen para quienes siguen esta
carrera, como establecer conversaciones con el consumidor.
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nternet ha cambiado

la forma que tenfa-

mos de consumir.

Por ello, muchas

empresas y medios
de comunicacién han teni-
do que migrar al online o,
incluso, son creados exclu-
sivamente en plataformas
virtuales. Agquello ha pro-
vocado que la publicidad,
en todas sus formas, haya
evolucionado. “No puedes
reproducir una pdgina de
un diario en una red social
como Facebook o Twirter. El
tratamiento es totalmente
distinto. ;Cémo haces para
resolver la comunicacién
de una campana 360 en ese
pequeno espacio?”, comenta

PIEZA CLAVE. En términos econdmicos, la publicidad ayuda al
éxito de las empresas promoviendo sus marcas.

Esta carrera es para ti si:

@ Te consideras creativo.

® Te gusta proponer ideas
nuevas.

® Te gusta salir de la rutina.

@ Te gusta comunicar tus
ideas.

@ Tienes sensibilidad
artistica.

@ Te gusta planear
estrategias.



Estudiante de
Comunicacion de la ULIMA

Sin miedo

Maria Laura (22) crecié
rodeada de nimeros en una
familia de contadores; sin
embargo, aspiraba a algo
que desarrollara su lado més
creativo: la publicidad. "Me
llama mucho la atencién

la comunicacion digital.
Podemos usar Facebook e
Internet todo el dia. £Quién
no tiene un smartphone? Tii
ves un hashtag y piensas
que es solo eso, pero hay

un grupo de personas que
esta pensando detrés de &[",
reflexiona.

Su familia acepta con
gusto su eleccion vacacio-
nal. “A mi siempre me ha
gustado hablar bastante,
pero siento que ahora me
puedo desenvolver de una
manera mas facil. Cuanda
presentas un proyecto,
tienes que sentirte segura
y convencer a otra persona.
Si td no estas convencido,
&como puedes vender una
idea?”, dice contenta,

Maria Laura acabard este
ciclo su carrera y luego cul-
minara su tesis, en |a cual
estd elaborando una cam-
paiia 360 de un restaurante
coreano. El entusiasmo la
acompafia a cada paso.
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PLAN DE TRABAJO. En publicidad, los alumnos desarrollan habilidades y conocim
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ientos para disefiar

una investigacicn, analizar informacidn y dar significado a cifras, interpretando lo que estas dicen.

Ricardo Majka, coordinador
de Ciencias Publicitarias del
Instituto Peruano de Publi-
cidad (IPP). Afortunada-
mente, la tecnologia puede
crear un mundo mucho mds
conectado, donde el consu-
midor puede informarse y, a
la vez, expresarse.

Los publicistas han acep-
tado este gran reto y han ex-
traido una ventaja de él. “Nos
da la posibilidad de llegar
de manera mds efecti-
va a los consumidores.
Hoy es factble por las
redes sociales escuchar
a los clientes y estable-
cer conversaciones en-
tre ellos y las marcas,

en lugar de discursos
unidireccionales”,
dice Beatriz Muiiz
Iturburu, coordina-
dora del Area de Pu-
blicidad y Marketing
de la Universidad de
Lima. “El publicista

DONDE TRABAJAR

UN PROFESIONAL EN PU-
BLICIDAD PUEDE LABO-
RAR en agencias publicita-
rias y consultoras que brinden
asesoria en comunicacién y
publicidad.

TAMBIEN SE PUEDE DES-
ENVOLVER en oficinas de

comunicacion de empresas,
instituciones privadas o
publicas. De igual manera,
en medios de comunicacion
tradicionales y alternativos.

FINALMENTE, puede ejercer
de manera independiente
como freelance.

es hoy un conector: debe lo-
grar —desde el disefio de la
estrategia de comunicacion,
la parte creativa y la eleccion
de medios— conectar a la
marca y su mensaje con un
consumidor mads dificil de al-
canzar y persuadir®, agrega.

DISENO PARA TODOS

“Actualmente la publicidad
0, como prefiero llamarla
hoy, la ‘comunicacién de
marca’ se ha especializado

a tal punto que ha surgi-
do toda una industria de la
comunicacién que abarca
empresas paralelas a las
tradicionales agencias de
publicidad, que se dedican
a temas muy concretos y
trabajan en sinergia con las
agencias tradicionales. Ha-
blamos de verdaderas bouti-
ques creativas, empresas de
diseflo, agencias digitales,
de promociones y marketing
directo, entre otras”, comen-
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TESTIMONIO
NATALIA DELGADO
Gerente de Marketing de Citigold

La meta en la mira

En el colegio, a Natalia (33) le gustaban dos cosas: participar
en todas las actividades escolares que podia y dibujar. “Me di
cuenta de que me gustaba muche comunicarme con los grupos.
Entonces me dije: “Si voy a estudiar disefio, no voy a poder
interactuar con muchas personas. Estaré detras de una compu-
tadora”. Comencé a informarme sobre qué carrera podria cubrir
todos estos talentos y me decidi por Marketing y Publicidad”,
cuenta Natalia.

Ella recuerda que, durante sus estudios, nunca sintio que ha-
cia un sacrificio para amanecerse. Lo vivid todo con entusiasmo.
Gracias a su casa de estudios (IPP), ella recuerda haber tenido
una experiencia especial: “Yo vivi, desde el comienzo, en el dlaa
dfa, lo que es estar en una agencia de publicidad. Eran dias muy
ricos, de mucho apréndizaje y mucha ilusién”.

Luego de haber realizado estudios en escuelas de posgrados
de Madrid y Nueva York, Natalia es actualmente la gerente de
Marketing de Citigold, la Banca Privada Internacional de Citi, y
se dedica al rubro de estrategias de marketing especializadas
o marketing directo. "Me gustan las dreas que requieren mas
cuidado y mas control, con mas detalle”, dice. "A mime ha toca-
do reinventarme”, agrega cuando se le pregunta por los nuevos
conocimientos que ha adguirido. Natalia sigue siendo la lider de
los grupos, pero ahora estos estan conformados por economis-
tas, financistas y abogados nacionales e internacionales, que la
escuchan atentamente. “Mi foto de lo que iba a ser a esta edad
es donde estoy ahora”, confiesa.

consistente y-
| responsable con
. suimagen”,dice
. Natalia.

habilidades en el campo de la produccién gréfica y audiovisual.
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ESTRATEGAS CREATIVOS
Son distintas las habilidades
y cualidades que un publi-
cista tiene o desarrolla en la
carrera. Como explica Ana
Soffa Miguel de Priego, direc-
tora de la carrera de Comuni-
cacién y Publicidad en la Uni-
versidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC), “Debe ser
alguien muy curioso, a quien
le guste investigar; que tam-
bién tenga, dentro de sus cua-
lidades, la empatia. Ademds,
para nosotros, la competen-
cia de comunicacion es una
de las mis importantes, Debe
manejar la comunicacion per-
suasiva y vender su idea”,

Los publicistas, como es-
trategas de la comunicacion,
deben proponer soluciones
de comunicacion persuasiva
v usar su creatividad para
cumplir sus objetivos de co-
municacion y marketing.

“El gran secreto de un pu-

blicista es conocer tres cosas
fundamentales: al consu-
midor, como la palma de su
mano; el producto, como si
fuera su dueno; v el merca-
do. Con esas tres variables,
uno puede ser creativo, ha-
cer publicidad y ser un gran
profesional en cualquiera de
las dreas”, finaliza Ricardo
Majka. []
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