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1. Normas curriculares
Disposiciones generales

1. Todos los estudiantes de la Carrera de Marketing deben adecuarse al nuevo
Plan de Estudios.

2. Para adecuarse al nuevo Plan de Estudios se debe establecer el nivel del
estudiante segun el Plan de Estudios vigente hasta el periodo académico 2025-
0 (Art. 19° del Reglamento General de Estudios: El nivel académico del
estudiante es determinado por la asignatura obligatoria de menor nivel que
tiene pendiente de aprobacién, tanto para efectos académicos como
administrativos.

3. El estudiante puede matricularse en asignaturas obligatorias de cuatro niveles
consecutivos a partir del nivel determinado por su ubicacion académica.

4. El estudiante debe aprobar las asignaturas obligatorias del nuevo Plan de
Estudios, a partir del nivel al que pertenece.

5. Todas las asignaturas aprobadas en el Plan de Estudios vigente hasta el periodo
académico 2025-0 que tengan su equivalente en el nuevo Plan de Estudios,
seran reconocidas y por tanto el estudiante no estad obligado a cursarlas.

6. Todas las asignaturas aprobadas hasta el periodo académico 2025-0 seran
reconocidas con el creditaje con el que fueron aprobadas.

7. El estudiante que haya desaprobado asignaturas del plan de estudios vigente
hasta el periodo académico 2025-0, estd obligado a matricularse en las
asignaturas equivalentes, siempre que éstas sean asignaturas de caracter
obligatorio en el nuevo Plan de Estudios. La asignatura equivalente deberd
llevarse por segunda o tercera vez, segun corresponda.

8. El estudiante de pregrado que deje de matricularse en mas de ocho periodos
académicos regulares acumulables se sometera a la evaluacién que realice la
unidad académica sobre la vigencia de las materias cursadas, asi como a la
adecuacion al plan de estudios y a las normas vigentes al momento de su
reingreso, segun lo dispuesto en las presentes normas y en el Reglamento
General de Estudios (Art. 36°).

9. Siun alumno cursa todas las asignaturas obligatorias del Programa de Estudios
Generales y no alcanza los 40 créditos exigidos, debe cursar asignaturas
electivas hasta completar el nUmero de créditos de egreso que exige su carrera.

10.Las convalidaciones de asignaturas que se tramitan para los estudiantes
ingresantes por traslado externo o por cambio de carrera se efectian de
acuerdo al nuevo plan de estudios.

11.Los alumnos que hayan cerrado el cuarto nivel al finalizar el 2025-0, quedaran
exonerados, de acuerdo con el reglamento, de cursar la asignatura
SOCIOLOGIA DEL CONSUMIDOR.

12.En el caso de los alumnos que desaprueben la asignatura HERRAMIENTAS
INFORMATICAS PARA LA GESTION I de caracter electivo y deben cursar la
asignatura HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA LA GESTION I de caracter
obligatorio, se aplicarad el concepto de equivalencia selectiva. En el récord
académico se consignara como primera vez.
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Disposiciones de egreso

1. Para completar el Plan de Estudios, el estudiante ingresante a la Universidad a
partir del periodo académico 2025-1, debe aprobar las asignaturas de acuerdo
a los créditos que se indican en la siguiente tabla:

Caracter y origen de créditos Namero de créditos
Obligatorios de Estudios Generales 40
Obligatorios de Facultad 151
Electivos de Facultad 18
Total de créditos 209

2. El estudiante debe aprobar un minimo de 209 créditos para egresar.

3. El estudiante debe aprobar todas las asignaturas obligatorias que su Plan de
Estudios exige y debe completar los créditos necesarios para egresar con
asignaturas electivas.

4. Las disposiciones de egreso seran las vigentes establecidas por el Reglamento
General de Grados y Titulos.

Disposiciones transitorias

1. Durante los Periodos 2025-1, 2025-2 y 2026-0 las siguientes asignaturas
tendran como requisitos los que se indican en la siguiente tabla:

Nivel Cédigo Asignatura Nivel Cédigo Requisito
4 520519 Procesos de Marketing 2 6512 Procesos Sociales y Politicos
5 520521 Consumidory_ Experiencia 3 520500 Antropologl’a del
del Cliente Consumidor
5 2332 Investigacion Cualitativa 3 520500 Antropologia del
de Mercados Consumidor
10 520528 Endomarketing y Gestién 520522 Administra.ciép de. E:anales
de Personas 5 de Distribucién

2. Durante los Periodos 2025-1, 2025-2 y 2026-0 las siguientes asignaturas
podran llevarse en paralelo:

Nivel Cédigo Asignatura
7 2455 Comunicacion e Imagen Corporativa
9 2457 Negociacion Comercial

3. Las siguientes asignaturas deberan ser aprobadas, aun cuando en el nuevo Plan
de Estudios se halle en un nivel inferior al que pertenece el alumno, sin que esto
afecte su nivel de estudios durante los periodos 2025-1, 2025-2 y 2026-0.

Nivel Cédigo Asignatura
8 520060 Etica y Sostenibilidad Empresarial/
Ethics and Business Sustainability

9 2457 Negociacion Comercial
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Normas curriculares de los Diplomas de especialidad

A partir del 2025-1 se encuentra en vigencia los siguientes diplomas de especialidad:

DIPLOMA EN COMERCIALIZACION Y TRADE MARKETING

Nivel COD Asignatura TA | CRED | Requisito

8 3161 Inteligencia Comercial E 3 Direccion Estratégica de Marketing

9 2338 Trade Marketing y Merchandising (0] 3 Gerencia de Ventas

9 2340 Marketing de Retailers E 3 Herramientas Estratégicas de Negocios y
Marketing

10 2341 | Marketing de Centros Comerciales e E 3 Gerencia de Ventas

Hipermercados

10 2342 | Marketing en la Base de la Piramide E 3 Métodos y Técnicas de Evaluacidn de

Proyectos
TOTAL DE CREDITOS | 15

DIPLOMA INVESTIGACION DE MERCADOS Y COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR

Nivel COD Asignatura TA | CRED | Requisito
5 520521 Consumidor y Experiencia del 0} 3 Sociologia del Consumidor
Cliente / Customer Experience
7 2343 Neuromarketing E 3 Investigacion Cualitativa de Mercados
8 2475 Taller de Investigacion de E 3 Investigacién Cuantitativa de Mercados
Mercados
8 3161 Inteligencia Comercial E 3 Direccion Estratégica de Marketing
10 2342 Marketing en la Base de la E 3 Métodos y Técnicas de Evaluacién de
Pirdmide Proyectos
TOTAL DE CREDITOS 15

DIPLOMA MARKETING DIGITAL

Nivel COD Asignatura TA CRED Requisito
7 520527 Transformacién Digital y 0} 3 Publicidad y Medios
Marketing

7 520504 Disefio de la Propuesta de Valor E 3 Gestion de Producto y Marca

8 520509 Marketing Mobile E 3 Transformacion Digital y Marketing
9 520506 E-Commerce (6] 3 Transformacién Digital y Marketing
9 520515 Taller de Inbound Marketing E 3 Transformacion Digital y Marketing

TOTAL DE CREDITOS | 15

DIPLOMA GESTION ESTRATEGICA DE LAS MARCAS

Nivel COoD Asignatura TA | CRED Requisito
5 2443 Gestidn de Producto y Marca (0] 4 Procesos de Marketing
6 520503 Branding 0 3 Gestidén de Producto y Marca
7 520504 Disefio de la Propuesta de Valor E 3 Gestion de Producto y Marca
8 2475 Taller de Investigacion de E 3 Investigacién Cuantitativa de Mercados
Mercados
9 520531 Marketing y Ventas B2B E 3 Branding
TOTAL DE CREDITOS 16

DIPLOMA EMPRENDIMIENTO EN MARKETING DE INNOVACION Y TECNOLOGIA

Nivel COD Asignatura Requisito
5 2443 Gestién de Producto y Marca (6] 4 Procesos de Marketing
7 520527 Transformacién Digital y (0} 3 Publicidad y Medios
Marketing
7 520530 | Metodologias Agiles en Marketing E 3 Herramientas Informaticas para la Gestién I
8 520510 Simulacidn de Decisiones de E 3 Direccion Estratégica de Marketing
Marketing
9 520532 | Emprendimiento de Marketing 5.0 E 3 E-Commerce
TOTAL DE CREDITOS | 16
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DIPLOMA EMPRENDIMIENTO EN MARKETING DEPORTIVO Y PATROCINIO

Nivel COD Asignatura TA | CRED | Requisito
5 2443 Gestidn de Producto y Marca (0] 4 Procesos de Marketing
6 520503 Branding 0 3 Gestion de Producto y Marca
8 4166 Gerencia de Marketing Deportivo E 3 Marketing Social
9 520533 Patrocinio Marcas Deportivas y E 3 Marketing de Servicios
Sponsoring
9 520532 | Emprendimiento de Marketing 5.0 E 3 E-Commerce
TOTAL DE CREDITOS 16

DIPLOMA CIENCIA DE DATOS Y MACHINE LEARNING

Nivel cOD Asignatura TA | CRED | Requisito

6 520525 Ciencia de Datos Aplicado al 0} 2 Estadistica Aplicada al Marketing
Marketing

7 520529 Métricas de Marketing E 3 Politica y Fijacidon de Precios

8 520510 Simulacién de Decisiones de E 3 Direccion Estratégica de Marketing
Marketing

8 3161 Inteligencia Comercial E 3 Direccion Estratégica de Marketing

9 520513 Analitica de Datos 0 3 Transformacion Digital y Marketing

TOTAL DE CREDITOS 14

(*) Los alumnos que ya completaron las asignaturas requeridas para obtener un Diploma de especializacion:
Comercializacion y Trade Marketing, Investigacion de Mercados y Comportamiento del Consumidor, Marketing Digital,
Gestion Estratégica de las marcas al 2025-0, y aun no hayan completado el plan de estudio de la carrera de Marketing,
podran obtener el diploma correspondiente, durante los ciclos 2025-1, 2025- 2 y 2026- 0.



