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ESPECIALI DAD EN como profesionales especializados en la gestion

y toma de decisiones en marketing, gestion
comercial, gestion de marcas, investigacion de

+ Comercializacién y Trade Marketing + Emprendimiento en Marketing mercados, innovacion y desarrollo de productos,
de Innovacién y Tecnologia marketing digital y analitica de datos. Esta
y g
+ Gestion Estratégica de las Marcas preparacion les permite destacar con éxito,
Emprendimiento en Marketing construir marcas fuertes y definir estrategias

competitivas en el mercado, con un enfoque

+ Investigacion de Mercados y Deportivo y Patrocinio en el ser humano, ética y sostenibilidad.

Comportamiento del Consumidor
Ciencia de Datos y Machine
+ Marketing Digital Learning
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