MAESTRIA EN
Marketing
y Gestion
Comercial

Asignaturas

Contenidos principales

FUNDAMENTOS DE MARKETING Y VENTAS

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y MERCADO

ESTADISTICA APLICADA Y ANALISIS DE DATOS

LIDERAZGO Y NEGOCIACION COMERCIAL

METODOLOGIAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS

ESTRATEGIAS DE CANALES Y TRADE MARKETING

STRATEGIC INNOVATION & TREND DESIGN

PRICING Y REVENUE MANAGEMENT

GERENCIA DE MARKETING

PLAN DE NEGOCIOS INTEGRADO |

GERENCIA COMERCIAL

PLAN DE NEGOCIOS INTEGRADO Il

Valoracién y viabilidad financiera del negocio

Marketing mix aplicado
Estrategias de ventas y gestion comercial
Posicionamiento y propuesta de valor

Psicologia del consumidor y neuromarketing
Cultura y subculturas en consumo
Innovacion en experiencia del consumidor y journeys

Recoleccion y procesamiento de datos
Analisis de datos y toma de decisiones para negocios

Comunicacioén efectiva para lideres
Técnicas y estrategias de negociacion comercial
Gestion de conflictos y resolucion

Diseno de estudios cuantitativos
Disefio de estudios cualitativos

Go-to-market (GTM) y activacion en canal
Disefio y gestion de canales

Design thinking y metodologias de innovacion
Fundamentos de innovacion estratégica y tendencias

Gestion de la demanda y optimizacion de ingresos
Estrategias de descuentos y promociones
Analisis de datos para pricing

Simulacion aplicada al marketing
Desarrollo y gestion de marcas
Elaboracion y aplicacion del plan de marketing

Analisis del entorno empresarial y la competencia

Disefio de estrategias comerciales para la competitividad

Metodologias de ventas

Competencias

Leyenda

I Direccion organizacional
Vision estrategica

Vision ejecutiva y empresarial

ESCUELA
DE POSGRADO
ULIMA



