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Il TALLER DE ELABORACION DE PLAN
DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

DESCRIPCION

La Carrera de Negocios Internacionales de la Facultad de Ciencias Empresariales y Econdmicas
organiza el |l Taller de Elaboracién de Plan de Negocios Internacionales.

El taller es de naturaleza presencial, consta de tres (03) médulos académicos y estda dirigido a los
egresados de la carrera de Negocios Internacionales de la Facultad de Ciencias Empresariales y
Econdmicas de la Universidad de Lima. La duracién del curso es de 3 meses.

Para participar en el Taller los interesados deben de tener por lo menos una idea de negocio
internacional (cuanto mas avanzada la idea mejor). Los participantes deben de cumplir los requisitos
minimos de asistencia y evaluacidn para poder obtener el certificado de participacion y aprobacién
del taller.

JUSTIFICACION

Con el propdsito de promover la investigacion en la carrera de Negocios Internacionales se
realizard el Il Taller de Elaboracién de Plan de Negocios Internacionales. El taller busca
incentivar al graduado a obtener su titulo de Licenciado en Negocios Internacionales de la
Universidad de Lima, bajo la Modalidad A (elaboracién y sustentacién de un trabajo de
investigacion, que se halle enmarcado en el ambito de los Negocios Internacionales).

OBJETIVOS

e Elaborar un plan de negocio internacional, en sus diversas modalidades, segun el contexto
empresarial mundial vigente.

e Identificar los principales factores y estrategias que comprenden un proyecto de negocios
internacionales sostenible.

e Desarrollar los planes y procesos operativos mas relevantes de todo el proyecto de negocio
internacional (marketing internacional, operaciones y produccion, calidad y normalizacién,
logistica y otros)

e Elaborar el andlisis econdmico y financiero que exija el proyecto de negocio internacional para
la correcta toma de decisiones.

En base a la experiencia y considerando los aportes de docentes y graduados se definieron los
siguientes objetivos especificos:
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e Orientar y apoyar al graduado a levantar las observaciones realizados por los docentes en el
curso que desarrollo dicho plan.

e Reforzar la metodologia, informacién y estadisticas utilizadas en el documento.

e Mejorar el fondo y forma de presentacién mediante el uso de las Normas APA, que es el estilo
de organizacion y presentacidon de informacién y el uso de fuentes fidedignas.

e Al finalizar el taller el graduado habra revisado y realizado los ajustes necesarios para su Plan
de Negocio y que este documento pueda continuar con el proceso de aprobacion del asesor.

METODOLOGIA

El taller se desarrollard con disefio de asesoria modular, de forma presencial y con un enfoque
practico- aplicativo al disefio y desarrollo de un plan de negocio internacional dividido en tres etapas:
(1) modelo de negocio y analisis estratégico, (2) planificaciéon y procesos operativos del plan de
negocio, (3) viabilidad econémica y financiera del plan de negocio. Las sesiones comprenderdn dos
modalidades, a. sesion grupal y b. sesién de asesoria.

La sesion grupal se llevara a cabo el primer dia del Taller donde se abordaran los siguientes
temas:

1. Explicacion de la metodologia de asesorias a desarrollar a lo largo del taller a cargo de
los docentes que desarrollaran las asesorias modulares.

2. Charla sobre la busqueda bibliografica, revisidon de textos y exploracién de fuentes.
Desarrollada por el equipo de la Biblioteca de la Universidad de Lima.

3. Charla sobre las normas de la American Psychological Association (APA), que
representa uno de los estdndares mas reconocidos para la elaboracion de
investigacion cientifica y académica. Desarrollada por el equipo de la Biblioteca de Ia
Universidad de Lima.

Las sesiones de asesorias, seran desarrolladas desde la segunda sesidn en forma
personalizada, segun programacion previa que se haga con el participante. La finalidad de
las sesiones de asesoria es identificar las mejoras por hacer a un plan de negocio el que cuente
el participante o asesorarlos en la generacién de su tema e idea de negocio desde el inicio. El
participante que desarrolle y concluya la primera etapa de asesorias podra continuar las
siguientes etapas. Al finalizar las tres etapas, el participante habra finalizado su trabajo de
plan de negocio internacional y podra continuar con el proceso de la obtencién del titulo de
Licenciado en Negocios Internacionales.

Cada etapa a desarrollarse en el Taller tendra un Profesor especialista a su cargo.
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ETAPAS A DESARROLLARSE EN EL TALLER

Etapas Docente Aula

Sala de Asesorias

Modelo de negocio y analisis ,
. Arturo Zevallos Pérez .
estratégico 3er Piso de la Facultad

Sala de Asesorias

Planificacion y procesos N
. Renato Pefiaflor Guerra .
operativos 3er Piso de la Facultad

Sala de Asesorias

Viabilidad econdmica y , .
. . Rosa Maria Gabilondo .
financiera 3er Piso de la Facultad

CERTIFICACION

El certificado que se emite es por la participacion y por la entrega al final del taller del proyecto
finalizado.

PLANA DOCENTE

1. Arturo Zevallos Pérez

Licenciado en Ciencias Econdmicas, Licenciado en Ciencias de la Educacién, Maestria en
Administracion de Negocios. Postgrado en comercio exterior. Estudios internacionales en
Espafia, Japon, Holanda y Suiza en Inteligencia de Mercados, Administracién de
Negocios. Experiencia profesional y directiva mayor a veinte afios en promociéon de
exportaciones, inteligencia de mercados y en gestidn de proyectos de cooperacién técnica
internacional. Consultor de organismos internacionales: CAF, UNCTAD, COSUDE en el estudio
de productos de la biodiversidad, sistemas de informacién y barreras al comercio. Experiencia
en prospecciones de mercado en Alemania, Holanda, Chile, Ecuador, Bolivia y Colombia.

2. Renato Peiaflor Guerra
Economista, Universidad del Pacifico. Candidato a doctor en Direccién de Empresas, Magister
en Investigacién. Universidad de ESAN. Especialista en investigacién de mercados y
consultoria en planes de negocio y planes de marketing, docente en pregrado y postgrado de
las mds importantes escuelas de negocio del Peru.

3. Rosa Maria Gabilondo
Economista, Universidad del Pacifico. Magister en Administracién Universidad de Pacifico,
especialista en formulacidn y evaluacién de proyectos. Docente y Asesora de tesis de pregrado
y posgrado.
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DIRECCION Y COORDINACION

Profesora Maria de las Mercedes Anderson — Directora de la Carrera de Negocios Internacionales.
Profesor Alfredo Estrada Merino - Secretario Académico de la Carrera de Negocios Internacionales.
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