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Adecuarse alas necesidadesdelos
profesionalesyde las organizaciones

DIRECTIVOS DE LA UNIVERS]I

IDAD DELIMAY CENTRUM ANALIZAN LA OFERTA.

Formacion. Las maestrias también d

Lademandadeespecializaciénde
| los profesionales en el pais hate-
dindmicacompleja. Enelcasode
los programas de maestria, estos
se han venido adecuando auna
necesidad real enelmercadola-

dad de Luna, los programas de
maestria; alasde-
e s elhsociedad

er a las tandencias globales

ias globales, ademds
necesidadesdedirec-

umyejeamvosmnwadors.“}lay
demanda be especializacién en va-

Ti0SCampos, PErOen nuestrocasonos
tintas nmerdlscxpli
N\iﬁm que los programas

estin paraeldesarrollode
degwtlénenunemnmo

deap jecolaborativoyconpro-
‘yecciéni acional. “Unode los

principales valores agregados de
nuestro programaeslaRedde Gra-
duados, que cuenta conla feriala-
boralmésgrandedelpais,conmas
de6,000 empresasregistradasyun
promediode80,000 postulaciones
almes, As{también, seofrecenchar-
laslaboralesydeoportunidadesde
negocio”, indico.

Centrum
Por otro lado, los programas de

_ maestriasyMBAonlinehanvenido

ganandoterreno. Unaexperiencia
interesanteenel Pertieslade Cen-
trum. Waldemar AlegriaMori, di-
rectorde CentrumOnline, comen-
16 que este tipo de programas pue-
den llegar a ser mds dindmicosy
participativosymenosrigidosque
enformatopresencial, ylainterac-
cién entre pares es mayor. “Ade-
mas, seeliminanlos tiempos muer-
tosyse minimizaelausentismola-
boral equilibrando trabajo y estu-
dio. Ese detalle agrada sobrema-
neraalosempleadores”, acoté.

Eldirectivo de Centrum explic
que en los préximos afios, y segun
latendencia, lasmaestriasonlinese
convertiran en una delas modali-
dades preferidas de los ejecutivos -
peruanos.




