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CINCO CLAVES
DEL MARKETING

1. Conoce s tu audisncia
v esclchala:
EMPATIZA.

2. Conocetu
diferancial y tu
propdsito de marca:
EXPERIMENTA.

I Humanlza tu
contenido:
CONVERSA.

Ad.nvierte an publicidad:
IMPULSA.

5. Crea mensajes que
conecten: CREA.

Emprendimiento

Aplicalo a tu negocio
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HASTA EN EL VATICANO

ParaElizangela Sosa,
directora de la Carrera
de Marketing de ISIL, &l
marketing digital puede

y debe ser aplicado para
Iimpulsar cualguier tipo de

organizacien, puescon la

conectividad que hoy se
registra, las organizaciones
no se pueden permitir el no
usar herramientas digitales

dentro de su gestian.

Por eso vemos comn
arganizaciones muy
tradiclonales se han
atlaptado a |a creacidn
de contenidos y asu
distribucién mediante
las distintas plataformas
digitales. Un claro elernplo
es el Vaticano, en donde el
papa Francisco usa Twitter,
Instagram y Youtube para
conectarse con sus millones
de seguidares,




